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Dear all, 
Welcome back to Milan for this new edition of 
Milano Fashion Week® Women’s Collection!

On the calendar there are 160 appointmen-
ts among fashion shows, presentations and 
events. In addition, there are the events of 
the Fashion Hub, which continues to host a 
rich programme of presentations by Italian 
and international designers and talks by pro-
fessionals.  There are many initiatives during 
the Fashion Week, realised in collaboration 
with numerous partners and our collabora-
tors. The projects of this edition are: Desi-
gners for the Planet, Ensamble: Voices of 

Seoul, GoMongolia, MFW Forward, Edu-
cational Talks, Cross-Cultural Business 
Conversations.

Fashion Week represents a fundamental mo-
ment for the sector and for the city of Milan, 
which continues to welcome professionals 
and enthusiasts from all over the world year 
after year, in addition to the numerous events 
and fashion shows scheduled. For those who 
are not in Milan, the shows will continue to be 
available online thanks to our digital platform 
milanofashionweek.cameramoda.it.

I wish you all a great Fashion Week!

LETTER

Care/i tutte/i,
ben ritrovati a Milano per questa nuova edi-
zione della Milano Fashion Week® Women’s 
Collection! 

Il programma prevede 160 appuntamenti 
tra sfilate, presentazioni ed eventi. A questi 
si aggiungono gli appuntamenti del Fashion 
Hub, che continua a ospitare un ricco pro-
gramma di presentazioni di designer italia-
ni e internazionali e talk con professionisti 
del settore.  Le iniziative della fashion week 
sono tantissime e sono state realizzate in 
collaborazione con numerosi partner e i 
nostri associati. I progetti di questa edizione 
sono: Designers for the Planet, Ensam-

ble: Voices of Seoul, GoMongolia, MFW 
Forward, Educational Talks, Cross-Cultu-
ral Business Conversations.

La fashion week rappresenta un momento 
fondamentale per il settore e per la città di 
Milano, che continua ad accogliere, edizione 
dopo edizione, professionisti e appassionati 
da tutto il mondo, oltre ai numerosi eventi e 
sfilate in programma. Per chi non è a Mila-
no, le sfilate saranno disponibili online grazie 
alla nostra piattaforma digitale milanofa-
shionweek.cameramoda.it.

Auguro a tutte e a tutti una buona Fashion 
Week!

Carlo Capasa
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PER LA PRIMA VOLTA IN CALENDARIO SFILATE

HIGHLIGHTS

FRANCESCO MURANO
FIORUCCI
GIUSEPPE DI MORABITO
INSTITUTION BY GALIB GASSANOFF
J. SALINAS, K-WAY, SUSAN FANG     

PER LA PRIMA VOLTA NEL CALENDARIO PRESENTAZIONI

SUPPORTED BY DOLCE&GABBANA 

PER LA PRIMA VOLTA IN CALENDARIO SFILATE DIGITALE

SAMAN LOIRA      

ART259DESIGN
BENEDETTA BRUZZICHES 
BERGIE BY GIORGIANDREAZZA 
DENISA RAD  
EDIS PALA
EMPORIO SIRENEUSE
LESSICO FAMILIARE 
LORENZO SEGHEZZI
MAX&CO WITH PIETRO TERZINI
PECORANERA
TAGLIATORE 
VITALE BARBERIS CANONICO CON TAIEUR 
WEEKEND MAX MARA BY GIULIVA HERITAGE
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FASHION HUB
Camera Nazionale della Moda Italiana inau-
gura anche per questa edizione della Milano 
Fashion Week® Women's Collection, il Fa-
shion Hub, presso Palazzo Giureconsulti, in 
Piazza dei Mercanti 2. Dopo l'naugurazione 
prevista per martedì 25 febbraio, l'Hub re-
sterà aperto al pubblico per tutta la settima-
na: dal 25 febbraio dalle ore 15.00 alle 19.00 
e dal 26 febbraio al 2 marzo dalle ore 9.30 
alle 19.00.  Il Fashion Hub è luogo di incon-
tro e fucina di progetti innovativi, ed è stato 
realizzato grazie al supporto del Ministero 
degli Affari Esteri e della Cooperazione Inter-
nazionale e da Agenzia ICE che da sempre 
supportano le start-up innovative e i brand 
emergenti. Il Fashion Hub rappresenta uno 
straordinario luogo di incontro, di scambio, 
di creatività e opportunità per la nuova ge-
nerazione di designer, con attenzione a so-
stenibilità e internazionalizzazione.  

Il Fashion Hub ospiterà in questa edizione 
numerose iniziative e attività focalizzate 
sulla promozione della nuova generazione 
di designer che in questo luogo speciale 
avranno la possibilità di incontrare i più im-
portanti player del fashion system. 
Le attività e i progetti previsti per questa 
nuova edizione fanno leva sui valori fonda-
mentali di CNMI, tra cui la sperimentazio-
ne, l'innovazione, l'artigianalità, la sosteni-
bilità, inclusione e la formazione. I progetti 
presenti al Fashion Hub in questa edizione 
sono: Designers for the Planet, Ensam-
ble: Voices of Seoul, GoMongolia, MFW 
Forward, Educational Talks, Cross-Cultural 
Business Conversations.

For this edition of Milano Fashion Week® 
Women's Collection, Camera Nazionale 
della Moda Italiana is also inaugurating the 
Fashion Hub, at Palazzo Giureconsulti, Piaz-
za dei Mercanti 2. After the inauguration on 
Tuesday 25 February, the Hub will be open 
to the public throughout the week: from 3 
p.m. to 7 p.m. on 25 February and from 9.30 
a.m. to 7 p.m. from 26 February to 2 March. 
The Fashion Hub is a meeting place and a 
breeding ground for innovative projects and 
has been made possible thanks to the sup-
port of the Ministry of Foreign Affairs and 
International Cooperation and Italian Trade 
Agency which has always supported inno-
vative start-ups and emerging brands. The 
Fashion Hub is an exceptional place for me-
etings, exchanges, creativity and opportu-
nities for the new generation of designers, 
with a focus on sustainability and interna-
tionalisation.

In this edition, the Fashion Hub will host 
numerous initiatives and activities aimed 
at promoting the new generation of de-
signers, who will have the opportunity to 
meet the most important players in the fa-
shion system in this special place. 
The activities and projects planned for this 
new edition focus on the CNMI's core va-
lues, including experimentation, innovation, 
craftsmanship, sustainability, inclusion and 
education. The projects featured at the Fa-
shion Hub in this edition are: Designers for 
the Planet, Ensamble: Voices of Seoul, Go-
Mongolia, MFW Forward, Educational Talks, 
Cross-Cultural Business Conversations.
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DESIGNERS 
FOR THE PLANET

Il progetto Designers For The Planet è un 
progetto dedicato a 8 designer della nuo-
va generazione che hanno posto la soste-
nibilità al centro della realizzazione delle 
proprie collezioni. I designer partecipanti 
al progetto sono stati selezionati da Sara 
Sozzani Maino, International New Talent 
and Brands Ambassador CNMI e Creative 
Director Fondazione Sozzani.

Gli 8 brand selezionati per questa edizio-
ne sono: CASCINELLI, GROSSI, LIZZIO, 
LUCiA CHAIN., MAREA, NOIR DÉCHIRÉ, 
SERVATI, TOLO

The Designers For The Planet project is 
dedicated to 8 designers of the new gene-
ration who have put sustainability at the 
centre of their collections. The designers 
participating in the project were selected 
by Sara Sozzani Maino, International New 
Talent and Brands Ambassador CNMI and 
Creative Director, Fondazione Sozzani.

The eight brands selected for this edition 
are: CASCINELLI, GROSSI, LIZZIO, LUCiA 
CHAIN., MAREA, NOIR DÉCHIRÉ, SERVA-
TI, TOLO
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INSPIRED BY NATURE, 
DESIGNED FOR YOUR 
FUTURE 

CASCINELLI represents the perfect blend 
of technical innovation and urban elegan-
ce. The outerwear collection marking the 
brand’s debut combines the high perfor-
mance of sportswear with a luxurious 
aesthetic. CASCINELLI stands out for its 
selection of innovative and sustainable ma-
terials, highly functional and crafted with 
refined three-dimensional inserts and meti-
culous attention to detail. The result is a col-
lection of iconic pieces with a strong visual 
impact, offering a unique experience in ter-
ms of comfort and functionality. Designed 
for exceptional versatility, CASCINELLI gar-
ments provide wearers with the perfect 
balance of practicality and sophisticated, 
refined style. 

CASCINELLI rappresenta il perfetto con-
nubio tra innovazione tecnica ed eleganza 
urbana. La collezione di capispalla con cui 
il brand debutta combina le alte prestazio-
ni dello sportswear con un'estetica di lusso. 
CASCINELLI si distingue per la selezione di 
materiali innovativi e sostenibili, altamen-
te performanti, lavorati con pregiati inserti 
tridimensionali e curati nei minimi dettagli. 
Il risultato è una collezione di capi iconici 
dal forte impatto visivo, che garantiscono 
un'esperienza unica in termini di comfort e 
funzionalità. Progettati per essere estrema-
mente versatili, i capi CASCINELLI offrono a 
chi li sceglie un equilibrio ideale tra praticità 
e uno stile ricercato e sofisticato. 

CONTENUTI SENSIBILI 

NOIR DÉCHIRÉ wants to silently break the 
pattern with a graceful post-punk, suspen-
ded between essentiality, comfort and ele-
gance. Founded in 2024 on an idea of Da-
vide Casadei, with the creative contribution 
of Emilia Nardi, the brand aims to overco-
me the boundaries of conventional men-
swear celebrating the tension between the 
comfort of deconstructed knitwear, cha-
racterised by broken textures, and the rigidi-
ty of the sartorial structure, between worn-
out and refined details, offering stories of 
imperfection, decadence and rebellion. 

Con un post-punk aggraziato, sospeso tra 
essenzialità, comfort ed eleganza, NOIR 
DÉCHIRÉ vuole rompere silenziosamente 
gli schemi. Fondato nel 2024 da un'dea di 
Davide Casadei, con il contributo creativo di 
Emilia Nardi, il brand si propone di superare 
i confini del menswear convenzionale cele-
brando la tensione tra il comfort della ma-
glieria decostruita, segnata da trame spez-
zate, e la rigidità della struttura sartoriale, e 
tra il vissuto e il ricercato, offrendo storie di 
imperfezioni, decadenza e ribellione.

CASCINELLI NOIR DÉCHIRÉ
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BELLISSIMA NOSTALGIA 

TOLO defines a unique identity, inspired by 
the rural world, natural textures and harmo-
nious colours. With the claim “beautiful no-
stalgia”, the brand celebrates simplicity and 
everyday life, transforming childhood me-
mories into garments that express authen-
ticity and timeless beauty. TOLO creates a 
dreamlike experience by combining fashion 
with painting, through collections that are 
able to arouse real  genuine emotions. The 
two worlds merge into a single powerful 
brand with a streetwear style, in a harmo-
nious creative mix made of childhood no-
stalgia, colour and art. 

TOLO definisce un'identità unica, ispirata al 
mondo rurale, alle texture naturali e ai colori 
armoniosi. Con il claim "bellissima nostal-
gia", il brand celebra la semplicità e la quo-
tidianità, trasformando i ricordi d'infanzia 
in capi che esprimono autenticità e bellez-
za senza tempo. TOLO crea un'esperienza 
onirica in cui unisce la moda alla pittura, 
attraverso collezioni in grado di suscitare 
emozioni genuine. I due mondi si fondono 
in un unico brand dallo stile streetwear, in 
un armonioso mix creativo fatto di nostalgia 
infantile, colore e arte.

EVERY DETAIL 
TELLS  A STORY. 

LIZZIO is a contemporary knitwear brand 
founded in Catania in 2024. The brand aims 
to combine craftsmanship with innovati-
ve design. Each piece is handmade, with 
knitting and crocheting still carried out on 
needles, using high quality Italian yarns. 
LIZZIO garments exalt elegance and artistic 
influences, inspired by a detailed creative 
process that emphasises knit engineering, 
avant-garde textures and silhouettes that 
combine structure and fluidity. 

LIZZIO è un brand di maglieria contempo-
ranea fondato a Catania nel 2024. Il brand 
unisce artigianalità e design innovativo. Ogni 
capo è realizzato interamente a mano, con 
lavorazione a maglia e uncinetto ancora 
eseguita ai ferri, utilizzando filati italiani di 
alta qualità. I capi LIZZIO esaltano l'elegan-
za e le influenze artistiche, ispirati da un 
processo creativo dettagliato che mette in 
risalto l'ingegneria della maglia, le texture 
avanguardistiche e le silhouette che unisco-
no struttura e fluidità.
 

LIZZIOTOLO
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WEAR THE LANDSCAPE. 

LUCiA CHAIN. is an Italian-Argentinian fa-
shion brand based in Piemonte, Italy. Com-
mitted to the environment, their plant-ba-
sed designs are made handcrafted in their 
small atelier using raw local fabrics, organic 
dyes and natural upcycled materials. 
Zero waste patterns, a-gender fits and slow 
production make their natural clothing 
stand the test of time. 

LUCiA CHAIN. è un brand di moda italo-ar-
gentino con sede in Piemonte. Il brand è 
impegnato nel rispetto dell'ambiente e per 
questo realizza capi plant-based, prodotti a 
mano nel suo studio con tessuti locali non 
trattati, tinture biologiche e materiali natu-
rali riciclati. I loro capi dalla vestibilità gen-
derless sono realizzati senza sprechi e con 
produzione lenta, ideati per resistere alla 
prova del tempo.

DREAM BIG OR DON’T 

SERVATI is the result of an ambitious dream: 
to revolutionize the fashion world with 100% 
recyclable, 3D-printed sneakers. Founded 
in 2023 by two friends, Marco and Matteo, 
SERVATI is now an award-winning startup, 
internationally recognized for its sustainable 
innovation. With this vision, the company 
continues to explore new horizons, striving 
for a future where technology, design, and 
sustainability seamlessly merge. 

SERVATI è il risultato di un'idea audace: rivo-
luzionare il mondo della moda con sneakers 
100% riciclabili e stampate in 3D. Fondata 
nel 2023 da due amici, Marco e Matteo, 
SERVATI è oggi una startup premiata e ri-
conosciuta a livello internazionale per la sua 
innovazione sostenibile. Con la sua visione, 
continua ad esplorare nuovi orizzonti, per-
seguendo l'obiettivo di un futuro in cui tec-
nologia, design e sostenibilità si uniscono 
armoniosamente. 

SERVATILUCiA CHAIN.
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MAREA

DESIGNERS FOR THE PLANET

WE ARE NEVER TOO SMALL 
TO MAKE A DIFFERENCE

MAREA combines the art of upcycling with 
sartorial luxury, transforming vintage gar-
ments and stock fabrics into unique couture 
creations. Our commitment to sustainabili-
ty is reflected in the use of pre-existing ma-
terials, reducing our impact on the environ-
ment. Each piece is meticulously crafted, 
resulting in exclusive garments that combi-
ne timeless elegance with innovative desi-
gn, celebrating history and craftsmanship. 

MAREA unisce l'arte dell'upcycling al lusso 
sartoriale, trasformando capi vintage e tes-
suti di stock in creazioni couture uniche. Il 
nostro impegno per la sostenibilità si ma-
nifesta nella scelta di materiali di recupero, 
riducendo l'impatto ambientale. Ogni pez-
zo è lavorato con cura per dare vita a capi 
esclusivi che combinano eleganza senza 
tempo e design innovativo, valorizzando la 
storia e l'artigianalità.

GROSSI

AS WE ARE

Founded in 2025, GROSSI is a menswear 
project centred on denim that reinterprets 
Italian pop culture with charm and irony. 
Denim, the quintessential symbol of demo-
cracy, becomes a tool to tell stories of poetic 
realism. At its core is Made in Italy: a short 
supply chain in central Italy celebrates craft-
smanship as a fundamental pillar of fashion. 

Nato nel 2025 come progetto di menswe-
ar dedicato al denim, GROSSI reinterpreta 
con ironia e fascino la cultura nazionalpo-
polare italiana. Il denim, simbolo universale 
di democraticità, diventa il mezzo per rac-
contare storie di realismo poetico. Al cen-
tro c'è il Made in Italy: una filiera corta nel 
cuore dell'Italia celebra il valore del lavoro 
artigianale come elemento fondamentale 
della moda.
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CHARLES DE
 VILMORIN

Born in 1996, French designer CHARLES 
DE VILMORIN studied at the Ecole de la 
Chambre syndicale de la couture parisien-
ne. His graduate collection which featured 
his dreamlike and poetic drawings took the 
industry by storm. In 2021, he is appointed 
Artistic Director of the house of Rochas. 
Connected with the world of culture, he 
dressed artists such as Lady Gaga or Bilal 
Hassani and designed some of the costu-
mes of the Paris 2024 Olympic Opening 
Ceremony. Aside his passion for fashion, 
Charles de Vilmorin continues to draw and 
to paint. His designs have been displayed at 
Centre Pompidou and Musée du Louvre. 

Charles de Vilmorin launched his house in 
2020 by posting a few images of his de-
signs on Instagram. In January 2021, he 
joins the Official Calendar of Haute Couture 
Week as a guest. The same year, the brand 
is one of the finalists of the LVMH Prize. In 
July 2023, his eponymous brand is back in 
the Official Calendar of the Paris Haute Cou-
ture Week. Then, in October, he chaired the 
Fashion Jury at the Hyères Festival, and in 
December he took over as Artistic Director 
of the Galeries Lafayette Christmas, which 
he adorned with his unique creative imagi-
nation. He presented his first ready-to-wear 
collection in March 2024. 

Nato nel 1996, il designer francese Char-
les de Vilmorin ha studiato presso l'École 
de la Chambre syndicale de la couture 
parisienne. La sua collezione di laurea, ca-
ratterizzata da disegni onirici e poetici, ha 
riscosso grande successo nel settore. Nel 
2021 è stato nominato direttore artistico 
della maison Rochas. Vicino al mondo del-
la cultura, ha vestito artisti del calibro di 
Lady Gaga e Bilal Hassani e ha disegnato 
alcuni dei costumi della cerimonia di aper-
tura delle Olimpiadi di Parigi 2024. Oltre alla 
passione per la moda, Charles de Vilmorin 
continua a dedicarsi alla pittura. I suoi pro-
getti sono stati esposti al Centre Pompidou 
e al Musée du Louvre.

Nel 2020, Charles de Vilmorin ha lanciato la 
sua maison pubblicando alcune immagini 
dei suoi modelli su Instagram. Nel gennaio 
2021, il brand è stato invitato a partecipare 
alla Settimana della Haute Couture in quali-
tà di ospite. Sempre nel 2021, il brand è sta-
to tra i finalisti del Premio LVMH. Nel luglio 
2023, il suo brand omonimo è tornato a far 
parte del calendario ufficiale della settimana 
della Haute Couture. Nel mese di ottobre ha 
presieduto la giuria della moda al Festival di 
Hyères e, a dicembre, è diventato direttore 
artistico delle Galeries Lafayette per il perio-
do natalizio, apportando il suo straordinario 
talento creativo. Nel marzo 2024 ha presen-
tato la sua prima collezione di prêt-à-porter.
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ENSAMBLE: 
VOICES OF SEOUL

Seoul Metropolitan Government in collabo-
razione con Camera Nazionale della Moda 
Italiana presenta la seconda edizione del 
progetto dedicato al collettivo di designer 
coreani, Ensable: Voices of Seoul.  Questa 
edizione presenta un'esplorazione armonio-
sa e dinamica dell’identità culturale di Seoul 
e dell’innovazione, identificando il tema 
nell’Ensemble : i designer coinvolti uniscono 
stili creativi distinti in un’espressione artisti-
ca coesa, illustrando la continua evoluzione 
di Seoul e il profondo legame della città con 
il suo heritage, grazie a creatività e innova-
zione. Il direttore creativo di questa edizione 
è Seung Ik Lee (Rick Lee), Global Creative 
Director of Seoul Fashion Week. 

Seoul Metropolitan Government in collabo-
ration with Camera Nazionale della Moda 
Italiana presents the second edition of the 
project dedicated to the collective of Kore-
an designers, Ensable: Voices of Seoul. This 
edition presents a harmonious and dyna-
mic exploration of Seoul's cultural identity 
and innovation, identifying the theme in the 
Ensemble : the involved designers combi-
ne different creative styles into a cohesive 
artistic expression, illustrating Seoul's con-
tinuous evolution and the city's deep con-
nection with its heritage through creativity 
and innovation. The creative director of this 
edition is Seung Ik Lee (Rick Lee), Global 
Creative Director of Seoul Fashion Week.
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BONBOM JO, 
FOUNDER & CREATIVE DIRECTOR 
COUTURE OF TODAY

BONBOM, founded in 2020 by designer Bon-
bom Jo, is a high-end unisex brand that reinter-
prets the history of clothing in the West with a 
focus on couture for the modern era. Known for 
its unique use of pleats and volume, BONBOM 
creates designs that balance classic tailoring 
with innovative silhouettes, highlighted in colla-
borations with top K-pop artists like Blackpink 
and BTS. 

BONBOM, fondato nel 2020 dalla designer Bon-
bom Jo, è un brand genderless di alta moda che 
reinterpreta la storia dell'abbigliamento occiden-
tale con un focus sulla couture per l'era moder-
na. Conosciuto per il suo uso unico delle pieghe e 
del volume, BONBOM crea design che bilancia-
no il tailoring classico con silhouette innovative. Il 
brand ha collaborato con alcuni tra i più famosi 
artisti K-pop come Blackpink e BTS.

HYEMEE LEE, 
FOUNDER & CREATIVE DIRECTOR  
UNCONVENTIONAL ELEGANCE AND 
MODERNITY 

EENK is renowned for its bold, cross-discipli-
nary approach to fashion, art and lifestyle. The 
brand’s signature “Letter Project” creates unique 
designs inspired by alphabet letters, blending 
contemporary curiosity with vintage sensibility. 
EENK crafts timeless, collectible pieces each 
season, featuring modern silhouettes, feminine 
fabrics, delicate details and practical mannish 
elements. 

EENK è rinomato per il suo approccio audace e 
interdisciplinare alla moda, all'arte e al lifestyle. 
La firma del brand è il "Letter Project", che crea 
design unici ispirati alle lettere dell'alfabeto, me-
scolando curiosità contemporanea e sensibilità 
vintage. Ogni stagione EENK crea pezzi da col-
lezione senza tempo, caratterizzati da silhouet-
te moderne, tessuti femminili, dettagli delicati e 
elementi pratici maschili. 

BONBOM EENK
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SOOY PARK, 
FOUNDER & CREATIVE DIRECTOR 
HIDDEN HERITAGE

The winner of Dunlop Original Awards UK, 
Julycolumn combines timeless femininity with 
sustainable practices, using dead stock fabrics 
and recycled materials to create transseasonal 
pieces that minimize waste. The designs em-
phasize effortless femininity while incorpora-
ting traditional Korean techniques. Each piece is 
crafted exclusively for women who value time-
less elegance, created by skilled artisans throu-
gh refined atelier processes. 

Vincitrice del Dunlop Original Awards UK, 
Julycolumn combina femminilità senza tempo 
e pratiche sostenibili, utilizzando tessuti inven-
duti e materiali riciclati per creare pezzi trans-sta-
gionali che riducono al minimo gli sprechi. Il 
design enfatizza una femminilità senza sforzo, 
incorporando tecniche tradizionali coreane. Ogni 
pezzo è realizzato in esclusiva per donne che ap-
prezzano l'eleganza senza tempo e creato da ar-
tigiani attraverso raffinati processi in atelier.

HYUN PARK, 
FOUNDER & CREATIVE DIRECTOR 
MAISON IS MODERN ART MUSEUM

MMAM transforms unconscious gestures into 
wearable art, blending minimal silhouettes with 
the chaotic energy of doodles to create a cap-
tivating mix of restraint and exuberance. Each 
piece is treated as an artistic medium that tells a 
personal story, embodying the wearer’s journey 
while merging comfort with avant-garde aesthe-
tics. The designs encourage wearers to embrace 
their inner artist through artful fashion. 

MMAM trasforma gesti inconsci in arte da indos-
sare, unendo silhouette minimaliste all'energia 
caotica dei graffiti per creare un mix affascinan-
te di rigore ed esuberanza. Ogni pezzo è tratta-
to come un medium artistico che racconta una 
storia personale, incarnando il percorso del suo 
indossatore, combinando comfort ed estetiche 
d'avanguardia. Il design degli abiti incoraggia l'in-
dossatore ad abbracciare il proprio lato artistico 
attraverso la moda.

JULYCOLUMN MMAM

ENSAMBLE: VOICES OF SEOUL
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GOMONGOLIA

La Mongolian Wool and Cashmere Associa-
tion (MWCA) presenta per la prima volta una 
selezione di cinque aziende per il progetto 
GoMongolia, in collaborazione con Camera 
Nazionale della Moda Italiana, e con il sup-
porto dell'Ambasciata d'Italia in Mongolia, del 
Ministero della Cultura, dello Sport e del Turi-
smo e del Ministero dell'Agricoltura e dell'In-
dustria Leggera della Mongolia. Fondata nel 
1993, la MWCA è un'associazione profes-
sionale che riunisce 154 brand di cashmere 
mongoli e che promuove l'adozione di stan-
dard di qualità internazionali, lo sviluppo della 
sostenibilità sociale e ambientale e la diffu-
sione del cashmere mongolo nel mondo.

The Mongolian Wool and Cashmere Asso-
ciation (MWCA) presents for the first time a 
selection of five companies for the GoMon-
golia project, in collaboration with Camera 
Nazionale della Moda Italiana, and suppor-
ted by the Italian Embassy in Mongolia, the 
Mongolian Ministry of Culture, Sport and 
Tourism and the Mongolian Ministry of Agri-
culture and Light Industry. Founded in 1993, 
the MWCA is a professional association of 
154 Mongolian cashmere brands that pro-
motes the adoption of international quality 
standards, develops social and environ-
mental sustainability, and officially promo-
tes Mongolian cashmere to the world.

Founded in 2005, GOYOL CASHMERE LLC is 
a family-owned knitwear brand, and a manu-
facturer with roots in Mongolia. With a strong 
emphasis on sustainability, their collections fe-
ature a range of luxurious fibers, including pure 
cashmere, yak down, and silk-blended cashme-
re, as well as repurposed waste yarns and fabric 
scraps. The brand combines Mongolian heritage 
with a contemporary edge, reflecting the dedica-
tion for beauty and craftsmanship. With a vision 
to create crafted, sustainable cashmere GOYOL 
CASHMERE LLC is as an example of ethical en-
trepreneurship, proudly led by a woman. 

Fondato nel 2005, GOYOL CASHMERE è un 
brand di maglieria a conduzione familiare e un 
produttore con sede in Mongolia. Con una forte 
enfasi sulla sostenibilità, le sue collezioni presen-
tano una gamma di fibre pregiate, tra cui puro 
cashmere, piuma di yak e cashmere misto seta, 
oltre a filati e ritagli di tessuto riciclati. Il brand 
combina l'eredità mongola con un tocco con-
temporaneo, riflettendo l'amore per la bellezza e 
l'artigianalità. Con l'obiettivo di creare cashmere 
artigianale e sostenibile, GOYOL CASHMERE è 
un esempio di impresa etica, guidata con orgo-
glio da una donna.

GOYOL 
CASHMERE LLC
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KHANBOGD CASHMERE LLC has been dedica-
ted to producing and exporting the highest quali-
ty sustainable cashmere since 1998. In 2025, the 
company was honored with the designation of 
“Customs Trusted Business Entity”, facilitating 
expedited customs clearance for its import and 
export operations. 
KHANBOGD CASHMERE LLC prioritizes and 
values its business based on the principles of 
Human-Earth-Animal circularity and aims to 
become a leading example of a sustainable ca-
shmere brand. 
As part of their commitment to sustainability, 
they have incorporated renewable energy into 
their production processes since 2021. 

Dal 1998, la KHANBOGD CASHMERE LLC LLC 
si dedica alla produzione e all'esportazione di 
cashmere sostenibile di altissima qualità. Nel 
2025, l'azienda è stata riconosciuta come "Cu-
stoms Trusted Business Entity", ottenendo così 
facilitazioni per le operazioni di importazione ed 
esportazione.  
KHANBOGD CASHMERE LLC dà priorità e va-
lore alla sua attività basata sui principi della cir-
colarità uomo-terra-animale e mira a diventare 
un esempio di brand di cashmere sostenibile.  
Nell'ambito del suo impegno per la sostenibilità, 
dal 2021 ha iniziato a utilizzare energia rinnovabi-
le nei suoi processi produttivi.

KHANBOGD 
CASHMERE LLC

NEGUN CASHMERE LLC, established in 2007, 
produces final knitwear with quality control at 
every stage of production, and with raw mate-
rials processed and supplied by its subsidiary 
based in Mongolia. The company has a complex 
dehaired cashmere testing laboratory where 
dehaired cashmere samples are continuously 
tested for quality control. The company has a 
team of 40 people, the majority of whom are 
women, and demonstrates  a growing commit-
ment to sustainability and product quality. 

NEGUN CASHMERE LLC, fondata nel 2007, 
produce maglieria sottoponendo ogni fase del-
la produzione a controlli di qualità e utilizzando 
materie prime lavorate e fornite dalla sua filiale 
con sede in Mongolia. L'azienda dispone di un 
complesso laboratorio di analisi del cashmere, 
dove i campioni vengono costantemente testati 
per il controllo della qualità. L'azienda ha un team 
di 40 persone, la maggior parte delle quali sono 
donne, e dimostra un impegno crescente per la 
sostenibilità e la qualità del prodotto.

NEGUN 
CASHMERE LLC
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Founded in 2004 as a knitting factory, SNOW 
FIELDS CO. LLT has grown into a fully integra-
ted manufacturer of high-quality cashmere, yak, 
and baby camel products. Their commitment to 
quality, craftsmanship, and sustainability distin-
guishes them in the global market. Every step 
of the production process is managed in-house, 
ensuring the highest quality in all products. Their 
garments combine the rich heritage of Mongo-
lian craftsmanship with modern design and su-
stainability, offering a unique blend of luxury. 

Fondata nel 2004 come fabbrica di maglieria, 
SNOW FIELDS CO. LLT è cresciuta fino a diven-
tare un'azienda di prodotti di alta qualità in cash-
mere, yak e baby camel. L'azienda si distingue 
nel mercato globale grazie all'impegno per la 
qualità, l'artigianalità e la sostenibilità. Ogni fase 
del processo produttivo è gestita internamente 
per garantire la massima qualità di tutti i prodotti. 
I loro capi combinano il ricco patrimonio dell'arti-
gianato mongolo con il design moderno e la so-
stenibilità, offrendo un lusso unico.  

SNOW FIELDS 
CO. LDT

GOMONGOLIA

Crafted with creativity and designed with care, 
TOP DONJ LLC produces garments from pure 
Mongolian goat cashmere with the aim of sel-
ling in Mongolia and exporting to Europe and the 
world.  TOP DONJ LLC is committed to the su-
stainable production of wool and cashmere pro-
ducts as their origin is traced and certified by QR 
coding in accordance with national standards.  
It is also a brand that stands for the craftsman-
ship of skilled workers, the creative pursuit of 
artists and designers, and the knowledge and 
experience of engineering and technical skills 
that operate sophisticated production techno-
logy of the high-standard stages of raw material 
processing. 

L'azienda TOP DONJ LLC produce co creatività 
e cura capi in puro cashmere di capra mongola 
con l'obiettivo di vendere in Mongolia ed espor-
tare in Europa e nel mondo.  TOP DONJ LLC è 
impegnata nella produzione sostenibile di pro-
dotti in lana e cashmere, la cui origine è tracciata 
e certificata da un codice QR, in conformità con 
gli standard nazionali. 
È anche un brand che rappresenta l'abilità ar-
tigianale di lavoratori qualificati, la creatività di 
artisti e designer e la competenza di ingegneri 
e tecnici che gestiscono una tecnologia di pro-
duzione all'avanguardia per la lavorazione delle 
materie prime.

TOP DONJ 
LLC
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For years, Camera Nazionale della Moda 
Italiana has been paying attention to the 
promotion and growth of new talent, sup-
porting the new generation of designers 
and innovative start-ups. With this aim 
in mind, CNMI has developed the MFW 
Forward project: brands selected for their 
focus on research, innovation and experi-
mentation, and for their ability to combine 
these aspects with new trends and cultu-
ral changes, will take turns presenting their 
collections for the entire duration of Milano 
Fashion Week®. The brands present at this 
edition are ARA LUMIERE, DENNJ, FELIPE 
FIALLO, MASTEWAL ALEMU, PHAN DANG 
HOANG, SAKE, ZAZI VINTAGE, 0331-UPDA-
TED. CITTADELLARTE-FONDAZIONE PI-
STOLETTO ONLUS will also be present 
with the exhibition Echoes of Creation. 

MFW FORWARD

0331-UPDATED. 
ARA LUMIERE
CITTADELLARTE-FONDAZIONE 

DENNJ
FELIPE FIALLO
MASTEWAL ALEMU
PHAN DANG HOANG
SAKE
ZAZI VINTAGE
 

Camera Nazionale della Moda Italiana pone 
da anni attenzione e cura al sostegno e alla 
crescita dei nuovi talenti, supportando la 
nuova generazione di designer e le start 
up innovative. Con questo obiettivo CNMI 
realizza il progetto MFW Forward: brand 
selezionati per attenzione a ricerca, innova-
zione, sperimentazione e per la capacità di 
combinare questi aspetti con nuovi trend 
e cambiamenti culturali, si alternano nell'e-
sposizione delle proprie collezioni per tutta 
la durata della Milano Fashion Week®. 
I brand presenti a questa edizione sono: 
ARA LUMIERE, DENNJ, FELIPE FIALLO, 
MASTEWAL ALEMU, PHAN DANG HO-
ANG, SAKE, ZAZI VINTAGE, 0331-UPDA-
TED. Anche CITTADELLARTE-FONDAZIO-
NE PISTOLETTO ONLUS sarà presente con 
la mostra Echoes of Creation.

PISTOLETTO ONLUS
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SMOOTHNESS THAT 
LASTS UP TO 3 DAYS

*if unwashed for 3 days, vs. untreated

*

NOURISH HAIR 
IN 30 SECONDS 

NEW ULTIMATE SMOOTH

SMOOTHNESS THAT 
LASTS UP TO 3 DAYS

*if unwashed for 3 days, vs. untreated

*

NOURISH HAIR 
IN 30 SECONDS 

NEW ULTIMATE SMOOTH
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Scarica l’app MFFashion oppure accedi al sito www.classabbonamenti.com/mff

SFOGLIA LA DIGITAL EDITION SU MOBILE, TABLET E PC

SAVE / THE / DATE

THE WOWNESS
Protagonista di una cover story esclusiva, Alessandro Sartori, il direttore 
creativo di Zegna, racconta la sua rivoluzione del guardaroba maschile a 
partire dal fondatore del brand, Ermenegildo Zegna. E dalla storia di Vellus 
aureum, la fibra extra fine al centro della collezione. Foto Marco Pionato

dal 26 febbraio in edicola con

Nella foto, Alessandro Sartori
e John Turturro con look Zegna 
Vellus aureum winter 2025. 
Foto Marco Pionato
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THE WOWNESS
ALESSANDRO SARTORI @ZEGNA

n. 122 FEBBRAIO 2025. Solo in abbinamento con MF/Milano Finanza - IT Euro 5,00 oltre il prezzo del quotidiano - TRIMESTRALE

in
te

rn
at

io
na

l e
di

tio
n



4746

#MFW INSIDER’S GUIDE

EDUCATIONAL 
TALKS
FEBRUARY 26TH

14:00 - 15:30 
REDEFINING BEAUTY: HOW STANDARDS 
HAVE EVOLVED by Piero Piazzi President of Wo-
men Management.

16:00 - 17:00   
ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND CONSUMERS 
EXPERIENCE IN FASHION AND DESIGN: 
AI journey for new consumer approaches: from 
digital bank for luxury collectibles to exclusive 
members club for tech sawy travellers. By Pietro 
Novelli, CEO Vaultik Moderated by Stefano Galas-
si, Luxury Innovation Catalyst, Limitless. In con-
versation with: Julia Kononenko, Account Ma-
nager EMEA – Entrupy; Stephanie Crespin, CEO 
– Reflaunt; Iris Skrami, Ceo in Software AI – Ca-
rolina Bin, Creative Director -  Cooltura; Linda Xu, 
Director of the Global AI Alliance (China/Japan); 
Rebecca Masri, Founder of Little Emperors

FEBRUARY 27TH

10:00 - 11:30
INCLUSION BEYOND THE RUNWAY: FA-
SHION’S RESPONSIBILITY TO ITS COMMU-
NITIES. DISCUSS HOW INCLUSION MUST EX-
TEND BEYOND TOKENISM ON THE RUNWAY 
TO GENUINE REPRESENTATION IN DESIGN, 
STORYTELLING, AND BRAND DECISION-MA-
KING by Teneshia Carr, Founder & Editor in Chief 
of Blanc Media

11:30 - 13:00
NEW GENERATION OF FASHION WARDROBE 
– SUPPORTED BY BEMBERGTM  Let’s talk about 
the values that lead the new way with: Giusy 
Bettoni, Gianluca Cannizzo, Tiziano Guardini, Et-
tore Pellegrini

FEBRUARY 28TH

11:00 - 13:00
CITTADELLARTE FONDAZIONE PISTOLETTO 
ONLUS FASHION FOR PLANET ACT IV

15:00 - 17:00  
SPACE AND FASHION CULTURE TOWARDS 
CONSUMER AHESTETIC “FLY ME TO THE 
MOON AND BEYOND”  by Anilkumar Dave, Spa-
ce Economy Advisor in conversation with: Rober-
to Massardi, PRADA GROUP CHIEF BUSINESS 
DEVELOPMENT OFFICER; Nicolas Gaume: 
Co-Founder and Executive Chairman – Orbite; 
Manlio Di Stefano: Director EMEA - Axiom Spa-
ce; Alessandra Bonavina: Founder and Chairwo-
man - Lunar City; Corinna Sperandini: CEO – Spa-
cewear. Moderated by Orietta Pelizzari, Global 
Fashion Advisor

MARCH 2ND 
14:30 - 15:30
YV-1 BY SALVATORE VIGNOLA, directed by 
Martina Pastori, dop Lilia Carlone, styling Thais 
Montessori Brandao, prop Max Brain, photo Anna 
Adamo, music Giacomo Carlone, prod Cecilia Te-
renzoni Borotalco

16:00 - 17:00
SHAPE YOUR FUTURE: INTRODUCING MI-
LANO FASHION INSTITUTE - Simone Cipriani, 
Dean of MFI, in conversation with MFI Master’s 
Directors Roberto Liberti, Maria Vittoria Ronchi 
and Olivia Spinelli
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CROSS-CULTURAL 
BUSINESS CONVERSATIONS

FEBRUARY 25TH

16:00 - 17:00
CHINA
BEYOND GLOBAL ASIAN  CONSUMER SEN-
TIMENT by Hu Bing, Advocate Lifestyle advisor, 
South Asia 

17:00 - 18:00
ITALY
DIVE INTO THE NAPLES FASHION CONSUMER: 
A VIBRANT TASTE OF by Raffaele Galiano, Owner 
of Galiano Boutique Naples

FEBRUARY 26TH

17:00 - 18:00
DUBAI
THE POWER OF FASHION ON SELF-EXPRES-
SION AND SOCIAL CHANGE IN MIDDLE EAST 
by Elisa Bruno Chief Executive Officer of global 
luxury retail destination in Middle East LevelShoes

FEBRUARY 27TH

14:00 - 15:00
UZBEKISTAN
CULTURE AND STYLE. DISCOVER CONSUMER 
THAT LIVE ON A BRIDGE BETWEEN EUROPE 
AND ASIA by Abbassova Olga 2505 di Tashkent

17:00 - 18:00
MONGOLIA
CASHMERE AS A GROWING MARKET AMONG 
YOUNGER CONSUMER: AUTHENTIC, COLOUR-
FUL AND LONGLASTING. By Mrs Nomin.B and 
Mongolian Designers from GoMongolia 

Orietta Pelizzari in conversation with international mar-
ket experts. Discover the latest opinions and insights. 
Meet and Greet with the Fashion Hub designers.

FEBRUARY 28TH

12:00 - 13:00
SOUTH KOREA
SCOUTING EMERGING BRANDS THAT PURSUES 
THEIR OWN EXPERIMENTAL WORKS BEYOND 
THE ESTABLISHED FRAMEWORK by Aaron Se-
ong, Buying Director Musinsa Store, Seoul

MARCH 1ST

12:00 - 13:00
USA
TAILORED STRATEGIES TO EFFECTIVELY AT-
TRACT AND ENGAGE HIGH-NET-WORTH DE-
MOGRAPHIC OF LUXURY LATINO AMERICAN 
CONSUMER by Diego Stecchi, Founder and Ma-
nager of Luxury Retail Partners. Miami

13:00 - 14:00
CANADA/USA
FASHION MATCHMAKING IN NORTH AMERI-
CAN PREMIUM MARKET by Caroline Peters Glo-
bal brands Development FashionNet Anton Dell

17:00 - 18:00
MIDDLE EAST
A GROWING MARKET OF YOUTH AFFLUENT 
OF MIDDLE EAST: STYLISH AND DESIGN By Po-
lina Dolgova Owner of Polini’s boutique Christophe 
Penne, General Manager Lifestyle Division Almalki 
Group; Jessica Bounni, Celebrity Stylist and Fa-
shion Editor, Editor Buro247

MARCH 2ND

12:00 - 13:00
ITALY
EVALUATE AN EMERGING BRAND BASED ON 
THE STRATEGIC ELEMENTS THAT CAN SATI-
SFY IT’S TARGET CONSUMER by Gianna Trevi-
san Business Expert for start up fashion brands
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Il nostro impegno per una logistica 
senza confini è cominciato 56 anni fa, 
mentre la minigonna stava 
conquistando il mondo.  
Per questo il settore fashion  
fa parte di noi: conosciamo le sfide e 
le opportunità dell’eCommerce 
e offriamo soluzioni su misura, 
per portare le ultime tendenze 
ovunque nel mondo.

DHL Express per il fashion: una 
logistica sartoriale che non ha confini.

DHL.com

lDiscover by DHL Express






