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TUESDAY
22 SEPTEMBER 2026

WEDNESDAY
23 SEPTEMBER 2026

THURSDAY
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FRIDAY
25 SEPTEMBER 2026

SATURDAY
26 SEPTEMBER 2026

SUNDAY
27 SEPTEMBER 2026

MONDAY
28 SEPTEMBER 2026

CNMI FASHION HUB
OPENING

14:00 PRADA *
Via Lorenzini, 14

15:00 DHRUV KAPOOR **
Via A. Calabiana, 6

16:00 DIESEL **
Via Moncucco, 35

17:00 J.SALINAS *
Via Soncino, 2

18:00 VENERDÌ
POMERIGGIO *
Via Toti, 2

VOGUE WORLD:
MILANO

09:30 LUISA BECCARIA *
Location Tbc

10:30 JIL SANDER **
Location In The Invitation

11:30 DANIELA GREGIS *
Piazza Sant'Ambrogio, 23A

12:30 ANTONIO MARRAS **
Via Cola Di Rienzo Angolo
Via Moisè Loria

14:00 FENDI *
Via Solari, 35

15:00 VIVETTA *
Via Soncino, 2

16:00 MISSONI *
Via Dei Cavalieri Del Santo
Sepolcro

18:00 MM6 MAISON
MARGIELA **
Location In The Invitation

19:00 ETRO *
Piazza Lina Bo Bardi, 2

20:00 ONITSUKA TIGER **
Via Cosenz, 11

CNMI GALA DINNER

09:30 MAX MARA *
Via Piranesi, 14

10:30 GENNY *
Via Rubattino, 56

11:30 PHAN DANG
HOANG **
Via Padova, 11

12:30 ANTEPRIMA *
Via San Luca, 3

14:00 MARNI **
Viale Umbria, 42

15:00 FRANCESCO
MURANO *
Via Maiocchi, 23

16:00 ALBERTA FERRETTI *
Via G. Donizetti, 48

18:00 ROBERTO CAVALLI *
Piazza Vetra, 7

19:00 FLORANIA *
P.za Tomasi Di Lampedusa

20:00 EMPORIO ARMANI **
Via Bergognone, 59

09:30 TOD'S *
Via Palestro, 14

10:30 INSTITUTION BY
GALIB GASSANOFF **
Location In The Invitation

11:30 SPORTMAX *
Corso Magenta, 24

12:30 BLUMARINE *
Via Olona, 4

14:00 GUCCI **
Via B. Colleoni, Gate 11

15:00 SIMON CRACKER **
P.za Tomasi Di Lampedusa

16:00 ELISABETTA
FRANCHI *
Via Sammartini, 63

17:00 MOSCHINO **
Location In The Invitation

18:00 LUISA SPAGNOLI *
Via Turati, 34

19:00 THE ATTICO *
Via Sammartini, 36

09:30 NEITHAN HERBERT **
Via Padova, 11

10:30 ERMANNO
SCERVINO *
Piazza Lina Bo Bardi, 1

11:30 FERRAGAMO **
Viale Emilio Alemagna, 6

12:30 DOLCE&GABBANA *
Viale Piave, 24

14:00 MSGM *
Via Tortona, 32

15:00 LAURA BIAGIOTTI *
Via Rivoli, 6

16:00 ACT N°1 **
Location Tbc

17:00 MARCO RAMBALDI **
Via Meravigli, 7

18:00 VICTOR-HART **
Via Padova, 11

20:00 BOTTEGA VENETA **
Location In The Invitation

21:00 PHILIPP PLEIN *
Location Tbc

10:00 HUI *
Location In The Invitation

11:00 GIORGIO ARMANI *
Via Bergognone, 59

12:00 MILANO MODA
GRADUATE **
Via Besana, 12

13:00 MARQUES'
ALMEIDA *
Corso Monforte, 35

14:00 CASA PRETI **
Viale Monza, 4

15:00 TELL THE TRUTH **
P.za De Angeli Ernesto, 1

16:00 FRANCESCA
LIBERATORE *
Location In The Invitation

17:00 MIGUEL VIEIRA **
Via Besana, 12

09:30 UNI FORM *
Digital

10:00 NADYA DZYAK *
Digital

10:30 TIMISOLA
SHASANYA *
Digital

11:00 MASTEWAL ALEMU *
Digital

11:30 MAXIVIVE *
Digital

12:00 BANKE KUKU *
Digital

12:30 RECHENBERG *
Digital

* Women's Collection ** Women's/Men's Collection

Shuttle buses link one fashion show to the other and depart daily on Tuesday 22nd at 13:00, and from Wednesday 23rd to Sunday 27th from 9:00 onwards from Piazza Duomo, corner with Piazza dei Mercanti

Camera Nazionale della Moda Italiana si riserva di apportare qualsiasi modifica alla struttura del calendario, in relazione alla funzionalità ed alla logistica dello stesso (vedi Regolamento Generale CNMI, scaricabile dal sito internet
www.cameramoda.it nella sezione Eventi/Calendari). © Camera Nazionale della Moda Italiana. Proprietà artistica e letteraria riservata. Riproduzione in qualsiasi forma, memorizzazione o trascrizione con qualunque mezzo, sono vietate.
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10:00
14:30

SIMONETTA RAVIZZA *
Via Vincenzo Monti, 27

10:00
18:00

ELENA MIRO' *
Piazza Cordusio, 2

10:00
19:00

BLAUER GLAM *
Via Carlo Goldoni, 44

11:00
18:00

ZONA20 MILANO **
Via Morimondo, 26

12:00
16:00

MISENITHE *
Via Sannio, 20

13:00
19:00

FABIO QUARANTA **
Via Privata Passo Pordoi, 6

14:00
18:00

CURIEL *
Via Montenapoleone, 13

14:00
18:00

SAMAN LOIRA *
Via Fatebenefratelli, 5

16:00
19:00

SAGIO *
Corso Venezia, 51

16:00
20:00

LACCA *
Via Cappuccio, 3

17:00
20:00

GIUSEPPE BUCCINNÀ **
Via G. B. Sammartini, 40/40Bis

17:00
20:00

DURAZZI MILANO *
Via Rosolino Pilo, 14

09:30
17:00

SÉZANE *
Via Palermo, 5

10:00
13:00

THEMOIRÈ *
Via Manzoni, 41

10:00
17:00

MARINA RINALDI *
Piazza Del Liberty, 2

11:00
14:00

OFF-WHITE **
Via Orobia, 13

11:00
14:00

SARAWONG *
Corso Como, 10

11:00
16:00

FORTE_FORTE *
Via Tortona, 31

11:00
18:00

HERNO *
Via Vespri Siciliani, 9

11:00
18:00

KENNETH TETTEH *
Via Montenapoleone, 5

12:00
19:00

ALESSANDRO ENRIQUEZ **
Piazza Fontana, 3

14:00
19:00

BE NINA *
Via Fatebenefratelli, 5

14:00
20:00

ALICE YU *
Via Lazzaro Palazzi, 24

15:00
19:00

LUG VON SIGA *
Via Enrico Toti, 2

15:00
20:00

RODO *
Via Sigieri, 1

16:00
19:00

REDEMPTION *
Piazza Del Duomo, 21

16:00
21:00

BRUNELLO CUCINELLI *
Viale Montello, 16

17:00
22:00

SAELF *
Via Carlo Poma, 54

18:00
21:00

ÎACARÉ *
Via Gesù, 6/8

09:00
13:00

MANTÙ *
C.so Monforte, 39

09:30
13:30

AGNONA *
Via Archimede, 53

10:00
14:00

CAPASA MILANO SHOES
COLLECTION **
Via Archimede, 6

10:00
18:00

FRATELLI ROSSETTI **
Piazza Della Repubblica & Via
Pisani 2

10:00
18:00

GIADA *
Via Brera, 12

11:00
16:00

FABIANA FILIPPI *
Via Vivaio, 7

11:00
17:00

BLAZÉ MILANO *
Location Tbc

11:00
18:00

SERAPIAN *
Via Mozart, 9

11:00
18:00

PECORANERA **
Via Fatebenefretalle, 5

12:00
18:00

CASADEI *
Via Bigli, 4

12:00
18:00

LA DOUBLEJ *
Via Clerici, 5

13:00
15:00

DAILY MIRROR *
Piazza Cordusio, 3

13:00
17:00

FURLA *
Via Filodrammatici, 2

14:30
20:00

PORTS 1961 *
Via Spartaco, 34

14:30
20:30

BORSALINO **
Via Borgonuovo, 12

15:00
19:00

TALLER MARMO *
Via Passione, 8

17:00
20:00

DES_PHEMMES *
Via Meravigli, 7

18:00
21:00

RENE CAOVILLA *
Corso Matteotti, 10

18:00
21:00

GIANVITO ROSSI *
Corso Venezia, 16

18:30
21:00

KITON *
Via Sant’andrea, 16

09:00
17:00

POLLINI **
Via Donizetti, 48

10:00
13:00

ELEVENTY *
Via Vosconti Di Modrone, 11

10:00
13:00

PARIS TEXAS *
Foro Buonaparte, 22

10:00
16:00

SERGIO ROSSI *
Via Pontaccio, 13

10:00
16:00

PAUL ANDREW *
C.so Magenta, 31

10:00
17:00

JIMMY CHOO *
Via San Gregorio, 29

10:00
17:00

GHERARDINI *
Via A. Manzoni, 5

10:00
17:00

ERIKA CAVALLINI *
Via Della Spiga, 19

10:00
18:00

LORO PIANA **
Via Brera, 26

10:00
18:00

SANTONI *
Via Montenapoleone, 9

10:00
18:00

ABSENT FINDINGS **
P.za Tomasi Di Lampedusa

11:00
20:00

UNKNOWN ARTISAN *
Via Fatebenefratelli, 5

11:30
15:30

ALANUI **
Via Torquato Tasso, 1

14:00
20:00

MARIO VALENTINO *
Via Della Spiga, 8

14:00
20:00

VALENTINO SHOES *
Via Della Spiga, 8

15:00
20:00

SARA BEHBUD *
Via Della Spiga, 7

16:00
20:00

GIUSEPPE ZANOTTI **
Via Montenapoleone, 18

17:00
19:00

LE SILLA *
Via Sant'Andrea, 3

17:00
21:00

AMATO DANIELE *
Via Cosimo Del Fante, 13

17:00
21:00

CYCLE **
Via Gaetano Pisoni, 2

09:30
18:30

GIO GIOVANNI GEROSA *
Via Conca Del Naviglio, 9

10:30
12:30

PÉ DE CHUMBO *
Location Tbc

10:30
12:30

DAVII *
Location Tbc

11:00
14:00

ANDREA BROCCA *
Via Fatebenefratelli, 5

11:00
17:00

GONGDID DESIGN **
Via Borgonuovo, 25

12:00
18:00

MOORER *
Viale Regina Giovanna, 27/29

13:30
15:30

KASAI *
Location Tbc

13:30
15:30

HENRI PARIS *
Location Tbc

13:30
16:30

JARELZHANG **
Via Cesare Correnti, 11

15:00
17:00

MAREA *
Location Tbc

16:00
20:00

LA PERLA *
Via S. Vittore Al Teatro, 1/3

17:00
20:00

DODO *
Piazza Del Duomo, 21

12:00
16:00

SIRIVANNAVARI *
Via Borgonuovo, 23

16:00
19:30

CHRISTOPHER **
Via Gesù, 5

17:00
20:00

MARIOS *
Via Giovanni Paisiello, 6

BY APPOINTMENTS
from

24/09
to 26/09

10:00/17:00

DSQUARED2 **
Via Ceresio, 9
+39 02 97 69 51
press@dsquared2.com

from
25/09

to 27/09

LEANDRO CANO *
Via Bovisasca, 87
amalgouyres@me.com

from
22/09

to 23/09

SEAFARER *
Via San Damiano, 2
press@seafarer.com

from
22/09

to 25/09
10:00/18:00

VALEXTRA *
Via A. Manzoni, 3
valextra@emanuelaschmeidler.com

* Women's Collection ** Women's/Men's Collection
Camera Nazionale della Moda Italiana si riserva di apportare qualsiasi modifica alla struttura del calendario, in relazione alla funzionalità ed alla logistica dello stesso (vedi Regolamento Generale CNMI, scaricabile dal sito internet
www.cameramoda.it nella sezione Eventi/Calendari). © Camera Nazionale della Moda Italiana. Proprietà artistica e letteraria riservata. Riproduzione in qualsiasi forma, memorizzazione o trascrizione con qualunque mezzo, sono vietate.
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CULTURAL EVENTS

VIKTOR&ROLF. SPECTRUM
- From 25/09/2026 To 22/11/2026 
10 Corso Como Galleria - Corso Como, 10 - www.10corsocomo.it 

ENCAJES DEL ALBA | SIVIGLIA E LA SUA INFLUENZA SULLA MODA E SULL’ARTE
From 17/09/2026 to 09/10/2026 - Instituto Cervantes - Via Zebedia, 5 – 
www.milan.cervantes.es 

FURLA SERIES | SHILPA GUPTA
From 15/09/2026 to 20/12/2026 - GAM - Galleria D'Arte Moderna Milano - Via 
Palestro, 16 - www.fondazionefurla.org 

FLOWER ON THE ROCK: CELEBRATING FEMALE NARRATIVES ON SCREEN
25/09/2026 - Film Screening at 18:00 
Palazzo Citterio - Via Brera 12 - www.giada.com/arttoartfilm/index 

HOMECOMING BY JORDAN ROSSI
From 22/09/2026 to 03/10/2026 - Opening Cocktail 22/09/2026 at 17:30/21:30 
Galleria Rubin - via Santa Marta 10 - www.galleriarubin.com 

LE MANI DELLA MODA | EPISODIO 3  BY GRUPPO FLORENCE WITH LISAA
PARIS
From 23/09/2026 to 27/09/2026 - Film Screening at 18:00, 19:00 & 20:00 
Anteo Palazzo Del Cinema - Piazza XXV Aprile, 8 - spaziocinema.info 

S|STYLE WARDROBE EDITION SUPPORTED BY KERING
- Private Emerging Designers showcase 
On 25/09/2026 From 18:00 To 21:00 
Kering - via Senato, 19 - www.kering.com 

TIDJANE TALL. RESONANCE IN THE ROOM
- From 25/09/2026 To 27/09/2026 
Opening Cocktail 25/09/2026 at 15:00/19:00 
Fondazione Sozzani - via Bovisasca, 87 - www.fondazionesozzani.org 

MONA HATOUM. OVER, UNDER AND IN BETWEEN
From 29/01/2026 to 09/11/2026 - Fondazione Prada - Largo Isarco, 2 - 
www.fondazioneprada.org 

XIAOHONGSHU | THE EAST EXHIBITION
- From 23/09/2026 To 27/09/2026 
10 Corso Como, Corso Como, 10 - www.rednote.com 

MATIÈRES FÉCALES - THE ONE PERCENT F/W26
From 22/09/2026 to 28/09/2026 - 10 Corso Como Store - Corso Como, 10 - 
www.10corsocomo.it 

MILANOLTRE | BODIES-IN-BETWEEN 2026
From 21/09/2026 to 11/10/2026 - Milanoltre - Corso Buenos Aires, 33 - 
www.milanoltre.org 

EVENTS

TUESDAY
22 SEPTEMBER 2026

22/09-23/09
NABA, NUOVA ACCADEMIA DI BELLE ARTI presents Designers + Makers Showroom: Fashion, Textile, 
Knitwear, Sneakers by NABA Masters and Masters of Arts. The exhibition offers an overview of the creative 
process behind textile, knitwear and sneakers design explored by its students. NABA, via C. Darwin, 20. Open to 
the public prior accreditation to www.naba.it/showroom 

22/09-26/09
CAMERA MODA FASHION TRUST presents the second edition of The Apartment by Camera Moda Fashion 
Trust, thanks to Franciacorta, featuring a curated selection of evening dresses, accessories and exclusive 
garments, alongside a solo exhibition by artist Fabio De Felice. A selection of new-generation designers will be 
showcased daily. The Apartment, via Fatebenefratelli, 5. Open to the public. 

22/09-25/09
CLASS EDITORI presents the 25th edition of Milano Fashion Global Summit 2026: ROADS and ROOTS - new 
paths in business, style, and creativity. Features three appointments: on Sept 21st 'The Strategies of Great 
Leaders and MF Value Chain Awards', on Sept 22nd 'Overview of Global Markets', and on Sept 25th a talk on 
'Innovation in Fashion Education, Culture, and Brand Identity - a conversation with Jiangxi Institute of Fashion 
Technology and Chen 1988'. Torre Velasca, Piazza Velasca, 3/5 and Castello Sforzesco, Piazza Castello. Open to 
the public prior accreditation at www.classagora.it 

9:00
TRENITALIA (FS GROUP) with Camera Nazionale della Moda Italiana unveils Frecciarossa's dressed-up train with 
the latest Milano Fashion Week campaign. Press presentation at Stazione Milano Centrale - platform 21, Piazza 
Duca d'Aosta, 1. By invitation only.8 

10:30
CHI E' CHI FASHION COMMUNITY AWARDS presents 'Keep Going - Il coraggio di andare oltre i tempi della 
moda'. The 26th edition will take place at Teatro Manzoni, via Manzoni, 42. By invitation only. 

12:00/14:00
CAMERA NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA unveils the opening of the Fashion Hub at Palazzo Morando, via 
Sant'Andrea, 6. By invitation only. 

15:15
SHENZHEN FUTIAN FASHION EVENT - fashion show by: Laurèl, IDPAN, and YINER. Rotonda della Besana, via 
Enrico Besana, 12. By invitation only. 

from 16:30
PESERICO presents its SS'2027 collection with a co-ed runway. “Trame, texture e lavorazioni: la materia racconta 
la cultura del fare che definisce il DNA del brand.” Chiostri del Museo Diocesano, Corso di Porta Ticinese, 95. By 
invitation only. 

from 17:00
CAMERA MODA FASHION TRUST presents the unveiling of Udinese Calcio’s Third Kit, designed by Giuseppe 
Buccinnà to celebrate the Club’s 130th anniversary. Welcome coffee from 17:00, official unveiling at 17:30, 
followed by cocktail & light buffet. Dropcity Milano, via Giovanni Battista Sammartini, 40C. By invitation only. 

17:30/19:00
PRADA celebrates the opening of Prada Galleria, a multi-floor experience set in the brand’s historic home, with a 
private cocktail. Galleria Vittorio Emanuele II. By invitation only. 

18:00/22:00
MISENITHE private event. Casa d'Artista, the SS' 2027 collection inspired by Milan’s architecture and the motifs of 
independent Italian artists and creatives. Set design curated by WANT Studio, and sound curated by Tuttovento 
Studio & Monurga. Misenithe, Via Sannio, 20. By invitation only. 

20:00
VOGUE - Centered on the theme "The Human Touch in the Age of Technology", the event celebrates creativity 
by highlighting the value of craftsmanship, human capital, and the powerful synergy between tradition and 
innovation. By invitation only. 

Camera Nazionale della Moda Italiana si riserva di apportare qualsiasi modifica alla struttura del calendario, in relazione alla funzionalità ed alla logistica dello stesso (vedi Regolamento Generale CNMI, scaricabile dal sito internet
www.cameramoda.it nella sezione Eventi/Calendari). © Camera Nazionale della Moda Italiana. Proprietà artistica e letteraria riservata. Riproduzione in qualsiasi forma, memorizzazione o trascrizione con qualunque mezzo, sono vietate.
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EVENTS

WEDNESDAY
23 SEPTEMBER 2026

10:30
EDIS PALA unveils its SS'27 collection supported by Afro Fashion Association while celebrating a decade of 
fearless creativity through a runway collection. Ten years. One vision. All rooted in its Balkan heritage. Piazza 
Tomasi di Lampedusa. By invitation only. 

from 15:30
ZIFEI WANG presents its Spring/Summer 2027 collection with a runway show. To follow, the collection will be 
presented from 17:30 to 19:30. Palazzo Isimbardi, Corso Monforte, 35. By invitation only. 

16:00
MILANO FASHION INSTITUTE presents a talk on "Fashion Jobs: The New Professions Reshaping the Fashion 
Industry". Fashion Hub, Palazzo Morando|Costume Moda Immagine, via Sant'Andrea, 6. Open to the public prior 
accreditation at www.milanofashioninstitute.com/open-talk/ 

17:00/20:00
XIAOHONGSHU | THE EAST EXHIBITION BALANCE, CONNECTION, ESSENCE — a new Eastern lifestyle 
exhibition curated with its platform's fashion buyers. Opening cocktail. 10 Corso Como. By invitation only. 

17:15
KEQIAO unveils "SEASON ABIDE BY THEIR COURSE", the collections of selected brands from China: Gu Yandai, 
Liu Hongchao, Sancailiyi, and Sayaanno. Società del Giardino, via S.Paolo 10. By invitation only. 

18:00/21:00
BRIONI cocktail to discover the "La Donna Atelier SS27" collection. Brioni Showroom, via Senato 28. By invitation 
only 

18:00/21:00
ANTONIOLI hosts He(ART), a limited-edition capsule collection by Paul Andrew for Cuoio di Toscana. Cocktails, 
DJ set & green vibes. Via P. Paoli, 1. By invitation only. 

18:30/21:30
PARAJUMPERS celebrates its 20th anniversary with the opening of an exhibition featuring twenty 
reinterpretations of its iconic Gobi jacket by international contemporary creatives. Padiglione Visconti, via 
Tortona 58. By invitation only. 

19:00/22:00
DSQUARED2 presents the Roxy Bag with a cocktail party and a Dj set. By invitation only. 

19:00/22:00
ALESSANDRO ENRIQUEZ WITH CAPPELLINI present their new project. The partnership between the Brand and 
Giulio Cappellini will be unveiled with a private cocktail. Via Borgogna, 8. By invitation only. 

19:15
SAMAN LOIRA unveils TEPHRA VESUVIANA, memory becomes matter with its Spring Summer 2027 collection 
runway show. Piazza Giuseppe Tomasi di Lampedusa. By invitation only. 

20:30
CAMERA NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA GALA DINNER to celebrate the beginning of Milano Fashion 
Week®, held with the support of the Italian Ministry of Foreign Affairs and International Cooperation, the Italian 
Trade Agency, and in collaboration with the Municipality of Milan. Palazzo Reale, Piazza Duomo, 12. By invitation 
only. 

from 21:30
HOGAN 40th Anniversary Celebration. MADE TO MOVE BORN TO RISE. Four films. Four acts. Four icons. Four 
decades of Hogan’s legacy. From 1986 into the future. Università Bocconi, via Roentgen, 1. By invitation only. 

from 22:00
OFF-WHITE presents 10x10 – Icons Reimagined. A creative project bringing together ten international talents - 
Ava Nirui, Renell Medrano, Raul Lopez, Veneda Carter, Scott Mescudi (Kid Cudi), Stéphane Ashpool, Yuta 
Hosokawa, Guillermo Andrade, Bafic and A$AP Nast - each invited to reinterpret one of the brand’s icons 
through their own distinctive language and vision. Evening event hosted to bring together the community and 
friends of the brand. Off-White™, via Orobia, 13. By invitation only. 

Camera Nazionale della Moda Italiana si riserva di apportare qualsiasi modifica alla struttura del calendario, in relazione alla funzionalità ed alla logistica dello stesso (vedi Regolamento Generale CNMI, scaricabile dal sito internet
www.cameramoda.it nella sezione Eventi/Calendari). © Camera Nazionale della Moda Italiana. Proprietà artistica e letteraria riservata. Riproduzione in qualsiasi forma, memorizzazione o trascrizione con qualunque mezzo, sono vietate.
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EVENTS

THURSDAY
24 SEPTEMBER 2026

10:00
ART259DESIGN Flesh that becomes form, that becomes soul, that becomes essence. It becomes origin. The 
boundaries between categories grow increasingly blurred. An invitation to go back outside. With no destination. 
Barefoot. The Brand presents its Spring Summer 2027 collection with a runway show. Piazza Tomasi di 
Lampedusa. By invitation only. 

11:00/19:00
RECARLO presents LINK-E, the new jewellery collection celebrating the beauty of meaningful connections 
through the Maison’s iconic heart-cut diamond. Discover LINK-E through an exclusive appointment-only 
experience. Recarlo, via San Pietro all’Orto, 26. Open to the public. 

11:00/16:00
BUCCELLATI celebrates Milano Fashion Week SS'27 unveiling its Caviar Bar. The new space in collaboration with 
Chahan Minassian takes inspiration of the Maison's 'Art de la Table' most iconic expressions. Buccellati Caviar Bar, 
via Montenapoleone, 23. By invitation only. 

13:15
DAILY MIRROR presents its women's spring/summer 2027 collection with a performance. Press presentation to 
follow. By invitation only. 

18:00/21:00
10 CORSO COMO presents 'Viktor&Rolf. Spectrum', the first solo exhibition in Italy dedicated to the renowned 
Dutch duo Viktor Horsting and Rolf Snoeren. Private cocktail at 10 Corso Como Galleria. By invitation only. 

18:00/20:00
CAMERA SHOWROOM MILANO, CONFARTIGIANATO MODA & ICE present CSM MEETS SUSTAINABILY. The 
ECO-SUSTAINABLE collections will be presented with a cocktail at Chioschi di San Barnaba - via San Barnaba, 48. 
By invitation only. 

18:00/21:00
FRATELLI ROSSETTI celebrates the new Spring Summer 2027 collection with a private party. Torre Breda, Piazza 
della Repubblica&via Pisani, 2. By invitation only. 

18:30/21:30
FABIANA FILIPPI to celebrate the unveiling of the Spring Summer 2027 collection, hosts a private cocktail in Via 
Vivaio, 7. By invitation only. 

18:30/22:00
AFRO FASHION ASSOCIATION X LEVI’S® present 'VOICES OF DENIM'. A multidisciplinary exhibition exploring 
denim as a living language and a canvas for identity, creativity and self-expression. Bringing together a new 
generation of creatives across fashion, photography, styling, visual arts and storytelling. Casa Degli Artisti, Corso 
Garibaldi, 89/A. By invitation only. 

19:00/22:00
TALLER MARMO - Taller Marmo Club celebrates Spring 2027 with a DJ Set by Disco Bambino. Via Passione, 8. By 
invitation only. 

FRIDAY
25 SEPTEMBER 2026

12:00
ISTITUTO EUROPEO DI DESIGN presents The Process - The collections by IED graduate students come to life in 
a fashion show exploring the creative journey behind each garment. MUBA – Rotonda della Besana, Via Enrico 
Besana, 12. By invitation only. 

13:00
AFRO FASHION ASSOCIATION presents HERITAGE IN MOTION, in collaboration with Accademia del Lusso. The 
project brings together five selected AFA alumni and students from Accademia del Lusso in a creative challenge 
dedicated to reimagining the legacy of Giuliano Fujiwara through the perspective of a new generation. Via 
Padova, 11. By invitation only. 

17:00
MERCEDES-BENZ BUCHAREST FASHION WEEK presents at CNMI's Fashion Hub the Romanian Fashion Edit - a 
curated selection of contemporary Romanian designers: Alexandra Șipa, Ami Amalia, Carmen Secăreanu, 
Dualitae, Medeea, M.Marquise, Mur Mur, Rafaela Pestrițu and Rhea Costa. Fashion Hub, Palazzo Morando | 
Costume Moda Immagine, via Sant'Andrea, 6. By invitation only. 

17:30
AFRO FASHION ASSOCIATION presents QIFEI – A Rising Voice | Mentorship Showcase. The designer's creative 
vision and emerging identity is showcased through a workshop, a live performance and the presentation of its 
capsule collection. Galleria Meravigli, via Gaetano Negri, 6. By invitation only 

19:00/21:00
LE SILLA celebrates the new Spring Summer 2027 collection with a private cocktail and the unveiling of the new 
design of the boutique. Le Silla, via Sant'Andrea, 3. By invitation only. 

19:15
DEMIURGO showcases "Leather Like a Feather Vol. II - Il Cielo in una Stanza" the Brand's SS' 2027 Womens and 
Men's collection. Piazza Tomasi di Lampedusa. Open to the public. 

from 21:00
BLUMARINE follows its show with an after party in collaboration with UGG. By invitation only. 

from 22:00
GUCCI private event featuring live performances. Via Bartolomeo Colleoni, Gate 11. By invitation only. 
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SATURDAY
26 SEPTEMBER 2026

11:00/16:00
FONDAZIONE SOZZANI presents the Sozzani Award, celebrating talent whose research and creative work 
contribute to contemporary culture across photography, fashion, design, and craft. The first edition is dedicated 
to women's empowerment supporting a female creative or entrepreneur with a dedicated scholarship. Via 
Bovisasca, 87. By invitation only. 

12:30/16:00
CGM ATELIER DEL BORGO presents its first resortwear collection deeply rooted in Apulian narrative aesthetics 
with a private viewing. Cocktail and live performance. Workness, via Andrea Maffei, 1. By invitation only. 

13:00/14:00
ANTONIO MANCINELLI - Private Book presentation of ‘La Borsa. 200 anni, 5 continenti’ – a book that explores 
more than 300 bag designs from the XIX century until today. The author and art curator will be accompanied by 
Maria Vittoria Baravelli. Signing of the copies to follow the presentation and light lunch. Fashion Hub, Palazzo 
Morando, via Sant'Andrea, 6. By invitation only. 

16:00
BECOMING ONE – Fashion and Inclusion. The NGOs Spazio 3R- Riciclo ,Ricucio, Riuso and Trama Plaza in 
collaboration with MP Moda International Fashion School present a Women's collection by young designers. Foro 
Buonaparte, 22. Open to the public. 

19:00/21:00
ANTONIOLI hosts SEBBIE for the launch of its debut FW26 collection. Cocktail reception & dj set. Via P. Paoli, 1. 
By invitation only. 

20:30/23:59
ALESSANDRO ENRIQUEZ Milano Fashion Week party in collaboration with Palazzo Avani. Hotel Avani Palazzo 
Moscova, viale Monte Grappa, 12B. By invitation only. 

20:30
ARA LUMIERE hosts The Phoenix Circle - Ara Lumiere x Raghava KK in collaboration with The Leela. Cocktail 
dinatoire to raise awareness on violence against women. By invitation only. 

from 21:00
PHILIPP PLEIN celebrates its Spring/Summer 2027 collection with an after-party. Special perfomance and live dj 
set. By invitation only. 

SUNDAY
27 SEPTEMBER 2026

12:00
MILANO MODA GRADUATE - the best of Italian Fashion Schools - Main Partner YKK Italia - Rotonda della 
Besana, via Besana 12. By invitation only. 

19:00/20:00
AFRO FASHION ASSOCIATION X LEVI’S® present 'VOICES OF DENIM' - Behind the Scenes. An intimate journey 
behind Voices of Denim, the Levi’s® x Afro Fashion Association project. Through the voices of the creatives, 
mentors and people who brought the project to life, the documentary reveals the ideas, encounters and creative 
process behind the exhibition, from its earliest conversations to its final realization. Cineteca Milano Arlecchino, 
via S. Pietro All'Orto, 9. By invitation only. 
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Milano, 08/09/2026 — La Milano Fashion Week® torna dal 22 al 28 settembre 2026 con un calendario che 
conferma la vitalità e la dimensione sempre più internazionale della moda italiana. Anche per questa edizione, la 
manifestazione è realizzata con il supporto del Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale, 
di Agenzia ICE e del Comune di Milano.

“Grazie alle sinergie che abbiamo costruito insieme a Camera Nazionale della Moda Italiana in questi anni, in 
occasione soprattutto delle Fashion Week, il rapporto tra Milano e il mondo della moda si è molto rafforzato, 
come testimoniano gli straordinari appuntamenti che accompagneranno l’apertura delle sfilate della Collezione 
Donna, al via a breve – ha commentato il Sindaco di Milano Giuseppe Sala -. Nel corso delle Settimane della moda 
Milano mette a disposizione insieme a location storiche ed esclusive il suo stile, la cura del dettaglio e la capacità 
di innovare, contribuendo così a valorizzare abiti e creazioni di brand italiani e internazionali, di grandi maison 
come di stilisti emergenti. A questi ultimi, Milano è fiera di dare spazio ancora una volta al Fashion Hub: è qui che 
le Settimane della Moda milanesi mostrano in maniera evidente la loro insostituibile natura di vetrina e laboratorio 
di creatività e sperimentazione”

“Dinamismo, apertura internazionale consolidata e sguardo al futuro caratterizzano la nuova edizione della Milano 
Fashion Week Donna che si svolgerà a Milano dal 22 settembre- afferma l’Assessora allo Sviluppo economico, 
Moda e Design Alessia Cappello - La partecipazione di nuovi brand, l’ingresso sul palcoscenico della moda di nuovi 
direttori creativi, la sinergia con diverse istituzioni, rendono, ogni stagione di più, questa settimana un momento 
atteso nel calendario degli eventi globali e la città di Milano un place to be, non solo per buyer e operatori del 
settore, ma per un numero sempre maggiore di appassionati, visitatori e turisti” 

“La forza di Milano Fashion Week nasce dalla capacità di integrare le diverse dimensioni della moda creativa: i 
grandi brand che hanno contribuito a costruire l’autorevolezza internazionale del Made in Italy e i nuovi talenti 
che stanno immaginando il futuro del nostro settore. Milano continua ad attrarre brand e creativi perché offre 
un contesto unico, nel quale heritage e sperimentazione, industria e ricerca, visioni consolidate e nuovi linguaggi 
coesistono e accrescono il valore della moda. I debutti e i nuovi ingressi di questa edizione sono un segnale 
concreto della vitalità e della capacità attrattiva e di Milano non soltanto per i grandi protagonisti che scelgono 
di presentare qui le proprie collezioni, ma anche per le nuove generazioni e per i nuovi progetti. È questa capacità 
di evolvere nel rispetto della propria identità che rende Milano sempre più centrale nel panorama internazionale 
della moda.” - Carlo Capasa, Presidente Camera Nazionale della Moda Italiana

Il calendario prevede 203 appuntamenti, 61 sfilate di cui 54 fisiche e 7 digitali, 88 presentazioni di cui 4 su 
appuntamento e 54 eventi.

L’edizione di settembre vedrà il debutto dei nuovi direttori creativi di MOSCHINO, Loris Messina e Simone Rizzo, 
che presenteranno per la prima volta una collezione co-ed.

Presenti per la prima volta con una sfilata nel calendario Women’s Collection: i brand portoghesi MARQUES’ 
ALMEIDA, già vincitore del LVMH Prize, fondato nel 2011 da Marta Marques e Paulo Almeida e MIGUEL VIEIRA; 
NEITHAN HERBERT, brand messicano fondato dal designer ecuadoriano Neithan Ruiz; e VICTOR-HART, 
beneficiario di “The MAX&Co. Design for Change” al Camera Moda Fashion Trust Grant 2024.
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Le presentazioni in calendario per la prima volta sono:

•	 ABSENT FINDINGS
•	 ANDREA BROCCA
•	 BE NINA
•	 BLAUER GLAM
•	 CYCLE
•	 DAILY MIRROR
•	 GONGDID DESIGN
•	 KENNETH TETTEH
•	 LACCA
•	 LEANDRO CANO
•	 LUG VON SIGA
•	 MISENITHE
•	 OFF-WHITE 
•	 PARIS TEXAS
•	 SAGIO
•	 SÉZANE
•	 UNKNOWN ARTISAN

Tornano in calendario con una presentazione ALANUI, GHERARDINI, e LA PERLA, che apre un nuovo capitolo 
del brand. 

Per la prima volta nel calendario digitale i brand BANKE KUKU, MASTEWAL ALEMU, TIMISOLA SHASANYA, 
RECHENBERG.

Questa edizione celebra inoltre importanti anniversari: THE ATTICO festeggia il 10° anniversario, GIANVITO ROSSI 
il 20° e HOGAN celebra il 40° anniversario. Anche AMATO DANIELE e EDIS PALA festeggiano il 10° anniversario, 
mentre PARAJUMPERS, per la prima volta presente nel calendario degli eventi, celebra il 20° anniversario. 

Ad aprire la settimana sarà PRADA, con la sfilata in programma martedì 22 settembre. L’ultimo giorno delle sfilate 
fisiche della Milano Fashion Week®, sabato 26 settembre, si terrà la sfilata di GIORGIO ARMANI.

Accanto alle sfilate e alle presentazioni, sono numerosi gli eventi che arricchiranno il calendario della Milano 
Fashion Week®. Tra questi, il Gala Dinner di apertura organizzato da Camera Nazionale della Moda Italiana presso 
Palazzo Reale, in programma mercoledì 23 settembre.

L’evento si svolgerà in occasione dell’inaugurazione della mostra “Dalí e la Moda”, promossa dal Comune di Milano 
– Cultura e prodotta da Palazzo Reale, MondoMostre e Civita Mostre e Musei, in collaborazione con la Fundació 
Gala-Salvador Dalí. L’appuntamento rappresenterà un’occasione di incontro tra moda, arte e cultura, rafforzando il 
dialogo tra discipline creative e il posizionamento internazionale di Milano. Si ringrazia Franciacorta, Wine Partner 
di CNMI, per il supporto al Gala Dinner.
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Un altro importante appuntamento sarà Vogue World: Milano, in programma martedì 22 settembre e realizzato 
con il patrocinio del Comune di Milano e di Camera Nazionale della Moda Italiana, dedicato al tema “The Human 
Touch in the Age of Technology”. L’evento celebrerà la creatività, valorizzando il ruolo del saper fare italiano, del 
capitale umano e del dialogo virtuoso tra tradizione e innovazione.

Il 21, il 22 e il 25 settembre si terrà il Milano Fashion Global Summit, organizzato da Class Editori, che per la sua 
XXV edizione viene anticipato in contemporanea alla Milano Fashion Week®.

Il 22 settembre sarà presentato il treno con livrea speciale realizzato in occasione della Milano Fashion Week® 
in collaborazione con Frecciarossa. Durante l’evento sarà presentato anche il contest dedicato ai passeggeri 
di Frecciarossa, Frecciabianca e Frecciargento, che avranno l’opportunità di vincere un’esperienza esclusiva in 
occasione della Milano Fashion Week® di gennaio 2027. Maggiori dettagli saranno condivisi sui profili ufficiali di 
Trenitalia e CNMI.

Nel pomeriggio si svolgerà inoltre lo Shenzhen Futian Fashion Event, una sfilata collettiva che vedrà protagonisti i 
brand LAURÈL, IDPAN e YINER. La sfilata riunisce tre brand che rappresentano l’eccellenza del distretto di Futian. 
Attraverso un’esplorazione tra natura e femminilità contemporanea, i tre brand dimostreranno l’originalità, la forza 
progettuale e la profondità culturale della moda di Shenzhen.

Il 23 settembre KEQIAO presenterà “Season Abide By Their Course”, una sfilata collettiva dei brand GU YANDAI, 
LIU HONGCHAO, SANCAILIYI e SAYAANNO. L’iniziativa consolida la collaborazione con KEQIAO, giunta 
quest’anno al suo terzo anno consecutivo. Nell’ambito della medesima collaborazione, a novembre, in occasione 
della Fashion Week di KEQIAO, sarà inoltre presentata una selezione di brand italiani, a ulteriore testimonianza 
della volontà di promuovere nuove opportunità di confronto e cooperazione internazionale.

Nella stessa giornata si terrà inoltre l’evento inaugurale del progetto realizzato in collaborazione con Xiaohongshu, 
la piattaforma social globale dedicata al lifestyle, che inaugurerà “The East”, una mostra dedicata al lifestyle 
orientale contemporaneo curata insieme ai buyer della piattaforma. Il progetto è ospitato nella Project Room 
di10·Corso·Como, prestigioso concept store di Milano, che ha trasformato il concetto di retail in una fusione tra 
lifestyle e moda.

Il 24 settembre AFRO FASHION ASSOCIATION X LEVI’S® presenterà “VOICES OF DENIM”, una mostra 
multidisciplinare che esplora il denim come linguaggio vivo e tela per l’identità, la creatività e l’espressione di sé. 
Il progetto riunisce una nuova generazione di creativi provenienti dai mondi della moda, della fotografia, dello 
styling, delle arti visive e dello storytelling.

Domenica 27 settembre sarà inoltre presentato “VOICES OF DENIM – Behind the Scenes”, un viaggio intimo 
dietro le quinte di Voices of Denim, il documentario che, attraverso le voci dei creativi, dei mentor e delle persone 
che hanno contribuito a dare vita al progetto, racconta le idee, gli incontri e il processo creativo alla base della 
mostra.

Il 25 settembre, sempre presso10·Corso·Como, inaugurerà la mostra “Viktor&Rolf. Spectrum”, aperta al pubblico 



CAMERAMODA.IT #MFWMILANOFASHIONWEEK.CAMERAMODA.IT @MILANFASHIONWEEK

fino al 22 novembre 2026. Attraverso una selezione di venti look di haute couture realizzati nell’arco di oltre 
trent’anni di carriera, la mostra mette in dialogo alcune delle collezioni più iconiche di Viktor&Rolf.

Sabato 26 settembre la Fondazione Sozzani presenta il Sozzani Award, un riconoscimento che celebra i talenti 
la cui ricerca e il cui lavoro creativo contribuiscono alla cultura contemporanea nei settori della fotografia, della 
moda, del design e dell’artigianato. La prima edizione è dedicata all’empowerment femminile e sostiene una 
creativa o un’imprenditrice attraverso una borsa di studio dedicata.

Domenica 27 settembre, alle ore 12.00, si terrà presso la Rotonda della Besana, la dodicesima edizione di Milano 
Moda Graduate, il progetto di CNMI dedicato agli studenti delle principali scuole di moda italiane e supportato dal 
Main Partner YKK Italia. 

Un ruolo centrale nella Milano Fashion Week® sarà dedicato alla nuova generazione di designer attraverso il Fashion 
Hub di Camera Nazionale della Moda Italiana, che si conferma uno spazio strategico per valorizzare nuovi talenti 
italiani e internazionali e offrire loro occasioni di visibilità, confronto e sviluppo di nuove opportunità professionali.

Il Fashion Hub è uno spazio aperto alla sperimentazione e alla creatività, sempre più orientato all’internazionalizzazione 
e alla costruzione di nuove connessioni tra designer, stampa, buyer e operatori del settore.

Durante la settimana saranno presentati numerosi progetti, espressione di diverse geografie e linguaggi della 
creatività contemporanea:

•	 FUTURE THREADS: ITALY’S NEW WAVE, progetto curato da Sara Sozzani Maino, CNMI International New 
Talent and Brands Ambassador, che riunisce sei brand della nuova generazione.

•	 MEDITERRANEA. TALENTI EMERGENTI IN CAMPANIA, realizzato in collaborazione con Regione Campania, 
con la partecipazione dei brand APNOEA, DADAMAX, Ilaria Pepino for KILESA, Antonio Cesaro for LIVIO DE 
SIMONE with BigSoBen, MOARNO, MODIA ROMANO EMBROIDERY for OMEGA, SAMANLOIRA, TRIPPAT 
and VIENMNSUONN. Il progetto porta all’attenzione internazionale una scena creativa fortemente legata 
al territorio e alla sua identità culturale. Il progetto verrà presentato sia occasione dell’Opening Event del 
Fashion Hub, con un’esposizione dedicata nella sala presentazioni, che per l’intera settimana con un corner 
nell’exhibition area dedicata. Inoltre, il 22 settembre alle ore 16:30 è previsto il talk “Sistema moda Campania: 
evoluzione di un’eccellenza e nuova artigianalità” che vedrà la partecipazione di speaker di rilievo.

•	 IN THE FOLD: CHINESE FASHION IN THE MAKING, progetto curato da Zou You, Presidente del Beijing 
Institute of Fashion Technology (BIFT), che riunisce 14 lavori di 15 designer che insegnano in diverse università 
della Cina, offrendo uno sguardo sulla ricerca e sulla formazione della nuova creatività cinese.

•	 La presentazione di SEVALI, nell’ambito del progetto di scambio con la Fédération de la Haute Couture et de 
la Mode (FHCM), che ospiterà durante la Paris Fashion Week® il brand ACT N°1, rafforzando il dialogo tra i due 
sistemi della moda.

•	 ROMANIAN FASHION EDIT – CURATED BY MBBFW (Mercedes-Benz Bucharest Fashion Week), realizzato 
in collaborazione con la Mercedez-Benz Bucharest Fashion Week, che presenterà una selezione di designer 
contemporanei rumeni: ALEXANDRA ȘIPA, AMI AMALIA, CARMEN SECĂREANU, DUALITAE, M.MARQUISE, 
MEDEEA, MUR MUR, RAFAELA PESTRIȚU E RHEA COSTA. Il progetto sarà presentato il 25 settembre nella 
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sala presentazioni con un momento di cocktail dedicato che si terrà dalle ore 17:00 alle ore 20:00.
•	 La presentazione di JASON PORSHE, brand parte dell’Afro Fashion Association.
•	 La presentazione del brand TAKZAK GLAMOUR, brand del Centro Camerunense dei Créateurs de Mode 

(CCMC).

La varietà dei progetti presentati conferma la vocazione del Fashion Hub come piattaforma di incontro tra 
generazioni, culture e linguaggi creativi diversi, con una particolare attenzione alla nuova generazione e alle 
opportunità di internazionalizzazione.

L’evento di inaugurazione del Fashion Hub si terrà martedì 22 settembre, dalle ore 12.00 alle ore 14.00, a Palazzo 
Morando. Le presentazioni proseguiranno per l’intera settimana, insieme a talk e altri appuntamenti dedicati alla 
creatività contemporanea, dal pomeriggio di martedì 22 settembre a domenica 27 settembre, dalle ore 11.00 
alle ore 19.00.

Tra i progetti a sostegno della nuova generazione di designer, CNMI Fashion Trust annuncia inoltre la seconda 
edizione di “The Apartment”, uno spazio multidisciplinare dedicato al dialogo tra moda e arte. Per tutta la 
settimana, lo spazio ospiterà la mostra personale di Fabio De Felice e vedrà alternarsi, attraverso presentazioni e 
performance, i designer indipendenti ANDREA BROCCA, BE NINA, PECORANERA, SAMAN LOIRA e UNKNOWN 
ARTISAN. 

L’iniziativa, che include una raccolta fondi a sostegno del Trust, nasce con l’obiettivo di creare una piattaforma 
dedicata alla valorizzazione della creatività indipendente.

In occasione dei 130 anni dell’Udinese Calcio, Giuseppe Buccinnà, designer sostenuto dal CNMI Fashion Trust, 
firma inoltre la maglia celebrativa del Club e una capsule dedicata all’anniversario. Il progetto, che intreccia moda, 
sport e territorio, sarà presentato in occasione di un evento dedicato.

La campagna di comunicazione della Milano Fashion Week® continua a valorizzare i nuovi talenti e i luoghi più 
rappresentativi di Milano. Per questa edizione la location scelta è il Velodromo Vigorelli, luogo storico e simbolo 
della tradizione sportiva della città, gestito dalla Società Milanosport SSD S.p.A.

La campagna è stata realizzata dal fotografo Stefano Sciuto, con lo styling di Giovanni Beda. I brand coinvolti 
sono: BE NINA, CASA PRETI, DES_PHEMMES, DURAZZI MILANO, FLORANIA, FRANCESCO MURANO, GIO 
GIOVANNI GEROSA, GIUSEPPE BUCCINNÀ, GIUSEPPE DI MORABITO, INSTITUTION, MARCO RAMBALDI, OH 
CARLA, SAELF, SIMON CRACKER e UNKNOWN ARTISAN. Si ringraziano inoltre i brand AUTRY, DIADORA, 
DIENEE, GOLDEN GOOSE, OAKLEY, SUPERGA e VETOVERSO  per gli accessori.

Tutte le sfilate in calendario potranno essere seguite sulla piattaforma milanofashionweek.cameramoda.it, 
lanciata in occasione delle fashion week digitali e divenuta nel tempo un punto di riferimento non solo per gli 
addetti ai lavori, ma anche per tutti gli appassionati. La piattaforma ospiterà inoltre una sezione dedicata agli 
showroom virtuali, sia multi-brand sia monomarca. Ogni showroom avrà la possibilità di presentare, previa 
approvazione dei brand da parte di CNMI, immagini e video delle collezioni, contatti, date delle campagne vendita 
e comunicati stampa. L’area showroom resterà attiva anche al termine della Fashion Week, consentendo agli 



CAMERAMODA.IT #MFWMILANOFASHIONWEEK.CAMERAMODA.IT @MILANFASHIONWEEK

CONTATTI PR
CNMI | Beatrice Rossaro
Beatrice.rossaro@cameramoda.it
+39 344 0426098
Es_PR | Antonio Colella  
antoniocolella@emanuelaschmeidler.com 
+39 342 3679170

operatori di essere consultata per tutta la durata delle campagne vendita. Sarà inoltre disponibile un calendario 
nel quale gli showroom potranno indicare le date delle campagne vendita e i contatti per fissare gli appuntamenti: 
uno strumento di lavoro pensato per supportare buyer italiani e internazionali nella pianificazione della loro 
agenda, che sarà diffuso attraverso i canali di CNMI. Grazie al supporto del Ministero degli Affari Esteri e della 
Cooperazione Internazionale e di Agenzia ICE, CNMI continua inoltre a promuovere l’arrivo a Milano di buyer 
internazionali di riferimento, con l’obiettivo di offrire un supporto concreto ai brand che necessitano di sviluppare 
relazioni dirette con player globali. 

Gli appuntamenti della settimana saranno amplificati in Cina continentale grazie allo streaming e VOD partner 
internazionale Tencent Video, mentre l’OOH streaming partner italiano Urban Vision Group diffonderà lo 
streaming delle sfilate e altri contenuti, inclusa la campagna della MFW, attraverso un LED Cube posizionato in 
Piazza Croce Rossa. Inoltre, grazie ai Video Channel Partners Asahi Shimbun e Fashion Channel, sarà possibile 
visualizzare rispettivamente in Giappone e su YouTube i contenuti della Fashion Week in playback.

Il media partner Class Editori sarà presente anche quest’anno alla Milano Fashion Week®, garantendo una copertura 
dedicata delle sfilate e degli eventi più attesi attraverso MF Fashion e Class TV Moda.

Per tutta la durata della Fashion Week, buyer e giornalisti selezionati e accreditati da CNMI potranno usufruire 
di un servizio navetta per spostarsi agevolmente tra i diversi appuntamenti della settimana. Sarà inoltre a loro 
disposizione la CNMI VIP Lounge presso Palazzo Morando.

Moda e design si incontrano nella VIP Lounge arredata da Molteni&C, storica azienda italiana leader nell’arredo di 
design Made in Italy. La lounge ospiterà una selezione delle collezioni indoor e outdoor di Molteni&C.

La Lounge, pensata per accogliere operatori nazionali e internazionali, offrirà inoltre un servizio di catering e 
consentirà agli ospiti di brindare con Franciacorta, Wine Partner di CNMI.

Ringraziamenti

Un ringraziamento speciale a tutti i partner ufficiali di Camera Nazionale della Moda Italiana: Certilogo, l’Official 
Train Partner Frecciarossa, l’Official Media Partner Class Editori, l’Official Wine Partner Franciacorta e il Partner 
Istituzionale Comune di Milano.

Si ringrazia inoltre Bonaveri, azienda d’eccellenza nella creazione di manichini personalizzati, sponsor tecnico del 
Fashion Hub.
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FASHION HUB DI CAMERA NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA 

Milano, 08/09/2026 — In occasione della Milano Fashion Week® in programma dal 22 settembre al 27 settembre 
2026, Camera Nazionale della Moda Italiana presenta una nuova edizione del Fashion Hub, che si conferma uno 
spazio strategico per valorizzare i talenti della nuova generazione di creativi. Il progetto è supportato dal Ministero 
degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale e da Agenzia ICE. 

Il Fashion Hub, presso Palazzo Morando, nel cuore del quadrilatero della moda, sarà inaugurato martedì 22 
settembre alle ore 12.00 con un evento su invito. Il Fashion Hub sarà aperto al pubblico, che potrà registrarsi sul 
sito cameramoda.it oppure tramite la scannerizzazione del QR code presente all’ingresso. Sarà visitabile:

•	 martedì 22 settembre dalle 14 alle 19;
•	 da mercoldì 23 settembre a domenica 27 settembre dalle ore 11.00 alle 19.00

Il Fashion Hub ospiterà iniziative e progetti per valorizzare i nuovi talenti, presentando una selezione di designer 
internazionali della nuova generazione e offrendo loro un’importante occasione di visibilità, confronto e sviluppo 
di nuove opportunità professionali. 

Per l’intera settimana sarà visitabile la mostra Future Threads: Italy’s New Wave, curata da Sara Sozzani Maino, 
CNMI International New Talent and Brands Ambassador, che sarà presente per l’intera settimana. Il progetto 
racconta i creativi italiani d’avanguardia che stanno contribuendo a ridefinire il futuro della moda: designer e 
artigiani che intrecciano tradizione, innovazione e responsabilità, partecipando all’evoluzione creativa dell’Italia. 
I brand coinvolti nel progetto sono: ACT N°1, FLORANIA, MARCELLO PIPITONE, MATERIA, PECORANERA, 
SIMON CRACKER. 

Inoltre, per l’intera settimana si alterneranno nella sala presentazioni numerosi progetti: 

Martedì 22 settembre si terrà la presentazione MEDITERRANEA. TALENTI EMERGENTI IN CAMPANIA, realizzata 
in collaborazione con la Regione Campania, che vedrà protagonisti i brand selezionati APNOEA, DADAMAX, 
Ilaria Pepino for KILESA, Antonio Cesaro for LIVIO DE SIMONE with BigSoBen, MOARNO, MODIA ROMANO 
EMBROIDERY for OMEGA, SAMANLOIRA, TRIPPAT e VIENMNSUONN. Per tutta la settimana sarà inoltre allestito 
un corner espositivo nell’exhibition area dedicata, con una selezione di ulteriori outfit dei brand. 

Mercoledì 23 settembre ci sarà IN THE FOLD: Chinese Fashion in the Making, progetto curato da Zou You, 
Presidente del Beijing Institute of Fashion Technology (BIFT), che riunisce 14 lavori di 15 designers che insegnano 
in varie università cinesi: GUO YONG; HUANG HAIQIAO; LI YUSHI; LI ZHIQIAN; LV SHANQI; WAN LAN; WANG 
LIQUN; WANG YINGNAN; WANG YIXING; XIAO XIAO; XIONG YUN; YU QIUYU; YU SHI; ZHANG YAN; ZOU 
YOU. La mostra presenta lavori recenti, frutto di ricerca e pratica, e illustra come la moda contemporanea in 
Cina stia sviluppando nuovi approcci progettuali e forme di espressione attraverso l’interazione tra conoscenze 
culturali, innovazione dei materiali e tecnologie emergenti.

Giovedì 24 settembre si terrà la presentazione di SEVALI designer dello Showroom Sphere della Paris Fashion 
Week®, iniziativa della Fédération de la Haute Couture et de la Mode dedicata alla nuova generazione di designer. 
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Nell’ottica di collaborazione e scambio lo SPHERE PFW® Showroom ospiterà il brand ACT N°1 dal 30 settembre al 
6 ottobre 2026. 

Venerdì 25 settembre si terrà la presentazione di ROMANIAN FASHION EDIT – CURATED BY MBBFW (Mercedes-
Benz Bucharest Fashion Week), progetto realizzato in collaborazione con la Mercedez-Benz Bucharest Fashion 
Week per cui sono stati selezionati brand rumeni contemporanei: ALEXANDRA ȘIPA, AMI AMALIA, CARMEN 
SECĂREANU, DUALITAE, MEDEEA, M.MARQUISE, MUR MUR, RAFAELA PESTRIȚU e RHEA COSTA. Lo stesso 
giorno sarà inoltre previsto un cocktail dedicato dalle ore 17:00 alle ore 19:00.

Sabato 26 settembre si terrà la presentazione di Jason Porshe, brand nigeriano parte dell’Afro Fashion Association 
fondato nel 2012, che si ispira al patrimonio africano e alla moda internazionale. 

Domenica 27 settembre sarà presentata la collezione di TAKZAK GLAMOUR, brand di moda contemporanea che 
reinterpreta il patrimonio africano attraverso la lente dello streetwear di lusso, parte del Centre Des Créateurs de 
Mode Du Cameroun (CCMC).

All’interno del Fashion Hub sarà presente, inoltre, la Vip Lounge arredata da Molteni&C, storica azienda italiana 
leader nell’arredo di design Made in Italy. La lounge ospiterà una selezione delle collezioni indoor e outdoor di 
Molteni&C. La Vip Lounge accoglierà durante alla settimana buyer e giornalisti, oltre a eventi e talk dedicati. Tra 
quelli in programma:

•	 SISTEMA MODA CAMPANIA: EVOLUZIONE DI UN’ECCELLENZA E NUOVA ARTIGIANALITÀ a cura di Regione 
Campania, che vedrà la partecipazione di speaker di rilievo.

•	 FASHION JOBS: THE NEW PROFESSIONS RESHAPING THE FASHION INDUSTRY a cura di Milano Fashion 
Institute

•	 Presentazione del libro ‘LA BORSA. 200 ANNI, 5 CONTINENTI’ a cura dell’autore Antonio Mancinelli in 
conversazione con Maria Vittoria Baravelli 

•	 FELICI POCHI. A SPECIAL LIVE PODCAST EPISODE BY CNMI & FELICI POCHI. Puntata live del Podcast Felici 
Pochi, a cura di CNMI e Felici Pochi

Nella Vip Lounge sarà inoltre previsto un servizio di catering che consentirà agli ospiti di brindare con un calice di 
Franciacorta, Official Wine Partner di CNMI.

Ringraziamenti

Si ringrazia Bonaveri, azienda d’eccellenza nella creazione di manichini personalizzati, per essere sponsor tecnico 
del Fashion Hub.

CONTATTI PR
CNMI | Beatrice Rossaro
Beatrice.rossaro@cameramoda.it
+39 344 0426098
Es_PR | Antonio Colella  
antoniocolella@emanuelaschmeidler.com 
+39 342 3679170
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MEDITERRANEA. EMERGING TALENTS IN CAMPANIA

Milano, 08/09/2026 — La Regione Campania, su iniziativa dell’Assessore alle Attività Produttive e allo Sviluppo 
Economico Fulvio Bonavitacola e con il supporto operativo di Sviluppo Campania S.p.A., partecipa alla Milano 
Fashion Week® con “Mediterranea. Talenti emergenti in Campania”, progetto dedicato alla valorizzazione dei giovani 
designer del territorio. Dal 22 al 27 settembre, i creativi selezionati attraverso un avviso pubblico presentano le 
proprie creazioni  presso il Fashion Hub di Camera Nazionale della Moda Italiana (che per quest’edizione si terrà 
presso Palazzo Morando | Costume, moda, immagine - Via Sant’Andrea 6, Milano), spazio dedicato alle nuove 
generazioni, alla ricerca e ai linguaggi innovativi della moda.
I brand protagonisti sono Apnoea, Dadamax, Moarno, Samanloira, Trippat e Vienmnsuonn. Per il settore degli 
accessori partecipano Antonio Cesaro per Livio De Simone con Big So Ben, Ilaria Pepino per Kilesa e Modia 
Romano Embroidery per Omega.
La presenza alla Milano Fashion Week® offrirà ai giovani talenti campani un’importante occasione di confronto con 
imprese, buyer, operatori del settore e stampa nazionale e internazionale. Al tempo stesso consentirà di presentare 
la Campania come uno dei principali poli italiani della moda, grazie a una filiera completa che comprende tessile, 
abbigliamento, sartoria, calzature, pelletteria e accessori.
Le nuove generazioni raccolgono la grande eredità artigianale e manifatturiera del territorio, reinterpretandola 
attraverso innovazione, sostenibilità e apertura ai mercati internazionali. Il dialogo tra le competenze dei maestri 
artigiani e la ricerca dei giovani designer rappresenta, infatti, uno degli elementi decisivi per il futuro del sistema 
moda campano.
L’iniziativa rientra nella più ampia strategia regionale di valorizzazione, innovazione e internazionalizzazione del 
comparto, finalizzata a rafforzare il rapporto tra formazione, creatività e tessuto produttivo.
Nella giornata inaugurale del 22 settembre, alle ore 16.30 nella stessa sede di Palazzo Morando, è previsto il talk 
“Sistema moda Campania: evoluzione di un’eccellenza e nuova artigianalità”, a cui prenderanno parte lo stesso 
Assessore Bonavitacola; la DG allo Sviluppo delle Attività Produttive della Regione Campania dott.ssa Daniela 
Michelino, ; la Prof.ssa Patrizia Ranzo e il Prof. Roberto Liberti per l’Università degli Studi della Campania “Luigi 
Vanvitelli”, il dott. Michele Lettieri presidente IUAD - Accademia della Moda; il dott. Tommaso D’Alterio, Direttore 
Generale Fondazione ISAIA; Antonio De Matteis, CEO di Kiton; il dott. Luigi Giamundo, Presidente Mo.CAM (Filiera 
della Moda Campana in Rete) e Vicepresidente dell’Unione Industriali Napoli.

Con la mostra “Mediterranea”, la Campania porta, dunque, nel cuore della moda internazionale non soltanto 
alcune collezioni emergenti, ma il racconto di un territorio capace di trasformare tradizione, talento e cultura 
produttiva in una nuova visione del Made in Italy.
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MERCEDES-BENZ BUCHAREST FASHION WEEK PARTECIPA ALLA MILANO FASHION 
WEEK® 

Milano, 08/09/2026 — Questo settembre, Mercedes-Benz Bucharest Fashion Week sarà per la prima volta nel 
calendario ufficiale della Milano Fashion Week®, con una presentazione dedicata alla moda contemporanea 
romena a Milano. L’evento si terrà il 25 settembre presso il Fashion Hub della Camera Nazionale della Moda 
Italiana, durante la Milano Fashion Week® SS27, nell’ambito della partnership strategica tra le due fashion week. 
Negli ultimi due anni, la collaborazione si è concentrata sullo scambio creativo e sulla creazione di opportunità 
internazionali per i designer.
Concepito al tempo stesso come esposizione e punto d’incontro tra le comunità della moda romena e 
internazionale, l’evento milanese accoglierà per tutta la giornata stampa internazionale, buyer, professionisti del 
settore e ospiti della Milano Fashion Week®, creando uno spazio di scoperta, dialogo e nuove connessioni attorno 
al design romeno.
Al centro della presentazione, una selezione curata di nove designer romeni: Alexandra Sipa, Ami Amalia, Carmen 
Secăreanu, Dualitae, Medeea, MMarquise, Murmur, Rafaela Pestrițu e Rhea Costa.
Espressione di generazioni, estetiche e pratiche creative differenti, i designer offrono prospettive distinte 
sulla moda romena contemporanea. Nel loro insieme, i lavori presentati raccontano una scena sempre più 
diversificata e connessa a livello internazionale, pur mantenendo l’individualità e le voci creative indipendenti che 
la contraddistinguono.
Per l’occasione, arriverà a Milano anche una più ampia comunità creativa romena, che riunirà protagonisti della 
moda, della cultura e delle industrie creative, insieme a content creator e opinion leader. La loro presenza 
accompagnerà i designer e amplificherà la visibilità del progetto oltre l’esposizione, portando alla Milano Fashion 
Week® un’espressione più articolata del panorama creativo della Romania.
La presenza di MBBFW a Milano si inserisce nel percorso internazionale avviato sin dal suo debutto, volto a 
mettere in connessione l’ecosistema della moda romena con nuovi pubblici, mercati e professionisti del settore. 
Fin dall’inizio, la collaborazione con la Milano Fashion Week® ha rappresentato un elemento centrale di questo 
approccio, favorendo uno scambio continuo tra le due comunità della moda.
La presentazione di settembre porta per la prima volta questo scambio a Milano. Più che una vetrina internazionale 
isolata, rappresenta la tappa successiva di una partnership di lungo periodo, pensata per accrescere la visibilità, 
consolidare le relazioni con il settore e creare nuove opportunità internazionali per la moda romena.
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LA PRIMA UNIVERSITÀ PUBBLICA DI MODA DELLA CINA DEBUTTA AL CNMI FASHION HUB 
CON “IN THE FOLD”

Quattordici opere, guidate dalla ricerca, sono state realizzate da 15 designer che insegnano 
nelle università cinesi e fondono il bambù intrecciato a mano, l’ikat e il pulu tibetano con lo 
sviluppo di motivi assistito dall’intelligenza artificiale e con strutture stampate in 3D.

Milano, 08/09/2026 — -Il Beijing Institute of Fashion Technology (BIFT), la prima università pubblica cinese dedicata 
alla moda, farà la sua prima apparizione al Fashion Hub della Camera Nazionale della Moda Italiana (CNMI) in 
occasione della Milano Fashion Week® Women Collection Spring/Summer 2027, in programma a settembre 2026. 
La mostra IN THE FOLD: Chinese Fashion in the Making, curata dal Presidente del BIFT Zou You, riunisce 14 opere 
di 15 designer che insegnano in diverse università cinesi. Piuttosto che una collezione commerciale stagionale, 
la mostra presenta lavori recenti frutto di ricerca e pratica, illustrando come la moda cinese contemporanea stia 
sviluppando nuovi approcci progettuali e forme di espressione attraverso l’interazione tra conoscenza culturale, 
innovazione dei materiali e tecnologie emergenti. La mostra si basa su un assunto: la tradizione non è un passato 
da custodire, ma una capacità progettuale viva. Il titolo della mostra fa riferimento sia alla struttura di un capo 
d’abbigliamento, sia a un modo di interpretare il cambiamento culturale. Una piega dona volume e movimento 
al tessuto, conservando al contempo le tracce lasciate dalla mano e dal corpo, e può trasmettere la memoria 
senza fossilizzarla. La piega suggerisce anche la pluralità, ovvero voci progettuali distinte che si inseriscono in 
un campo comune senza essere appiattite in un’unica idea di “stile cinese” facilmente consumabile. “Milano è 
un punto d’incontro fondamentale per l’industria mondiale della moda e per lo scambio culturale. Attraverso 
IN THE FOLD, speriamo di portare il design contemporaneo cinese al centro di un dibattito internazionale più 
ampio, condividendo la continua esplorazione della Cina in materia di continuità culturale, formazione nel campo 
del design e innovazione tecnologica, e creando al contempo legami più profondi e duraturi tra scuole di moda, 
designer e partner del settore in Italia e nel mondo.” — Zou You, Presidente del Beijing Institute of Fashion 
Technology e curatore di IN THE FOLD
Diverse opere partono dalla manualità e dall’intelligenza dei materiali. In Bamboo Weaving’s Elegance, Yu Qiuyu 
contrappone un pannello di bambù intrecciato a mano del Sichuan (Neosinocalamus affinis) a una silhouette 
minimalista in seta. The Silk Road di Wang Liqun unisce lana infeltrita e seta attraverso una costruzione ispirata al 
sunmao, la tradizionale tecnica cinese di incastro a tenone e mortasa, rinunciando alle chiusure convenzionali. In 
“Letters Across Time” Zou You utilizza strati traslucidi e materiali di diverso spessore come linguaggio materico e 
strutturale, trasferendo i ricordi delle esperienze vissute in passato sull’indumento a strati. “Wilderness Pasture” di 
Zhang Yan reinterpreta i motivi kazaki a forma di corno mediante l’uso di pelo ad anelli, frange e trecce. In altri ambiti, 
le tecnologie emergenti ampliano lo stesso intento materico. Nel progetto “Grotto Buddha: AI-Assisted Knit”, 
Wang Yingnan e Huang Haiqiao utilizzano processi generativi assistiti dall’intelligenza artificiale per reinterpretare 
le immagini tratte dagli affreschi buddisti delle grotte di Dunhuang, sito patrimonio mondiale dell’UNESCO. I 
motivi risultanti vengono tradotti in strutture tubolari senza cuciture attraverso la programmazione digitale della 
maglieria. In “Transient Journal” di Lv Shanqi, la piuma d’oca, le pieghe, la lanterna a forma di drago di Yueqing e la 
rilegatura a scaglie di drago si trasformano in rigidi componenti stampati in 3D. In “Palace Seasons: Hidden Dragon 
Revealed”, Xiong Yun combina il ricamo e la stampa 3D su seta, broccato e tessuti trasparenti per sviluppare una 
forma di mimetizzazione a forma di drago. In questi casi, la tecnologia non sostituisce la mano, ma ne amplia il 
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vocabolario. Un terzo filone riguarda il corpo e l’esperienza vissuta. Fluid Stillness di Wan Lan, che attinge alle 
Analette di Confucio, si muove tra la sartoria architettonica e i tessuti tecnici morbidi, mentre Traces of Qi traduce 
il movimento del Tai Chi e il carattere calligrafico dao (la Via) in drappeggi e strutture stampate in 3D. Le opere 
di Wang Yixing, Yu Shi, Guo Yong e Li Zhiqian affrontano il tema dell’abbigliamento attraverso capispalla tecnici, 
visibilità, identità e memoria fisica. Li Yushi e Xiao Xiao, invece, utilizzano tessuti vintage, tinture vegetali, il pulu 
tibetano, un tessuto di lana proveniente dall’altopiano tibetano, e filati di ordito tinti con la tecnica ikat della seta 
Adilés (atlas) dello Xinjiang, per esaminare il tempo materiale e la rigenerazione. La mostra è curata da Zou You, 
con Wan Lan in qualità di co-curatrice. Articolata in tre filoni — la mano e l’intelligenza dei materiali, le tecnologie 
emergenti e il corpo e l’esperienza vissuta —, la mostra traccia il percorso della conoscenza del design nella Cina 
di oggi, tra laboratori artigianali, centri di ricerca e studi. All’interno di questa struttura, ogni designer mantiene 
un proprio metodo, una propria scelta dei materiali e una propria posizione culturale.  «Non esiste un unico stile 
cinese da sintetizzare in questa sede. Ciò che accomuna queste 15 realtà è un approccio al lavoro basato su una 
ricerca che parte da materiali, comunità e corpi specifici e sfocia in capi che possono essere indossati e messi alla 
prova. È questo che intendiamo per “moda in divenire”». — Wan Lan, co-curatrice di IN THE FOLD. 
La prima partecipazione del BIFT al CNMI Fashion Hub porta nel contesto di una settimana della moda internazionale 
la formazione nel campo della moda, la ricerca culturale e la pratica materiale. Piuttosto che proporre un’unica 
formula visiva per il “design cinese”, la mostra invita i media internazionali, gli operatori del settore e il pubblico a 
scoprire i metodi specifici e plurali con cui i designer cinesi contemporanei lavorano, attingendo alla conoscenza 
tramandata, all’esperienza corporea, al cambiamento tecnologico e alla sostenibilità. Il BIFT considera questa 
mostra un’opportunità per avviare un dialogo continuo con stilisti, produttori, scuole e istituti di ricerca in Italia e 
nel mondo.

INFORMAZIONI SULLA MOSTRA
IN THE FOLD: Chinese Fashion in the Making
Curator: Zou You
Co-curator: Wan Lan
Curata e presentata dal Beijing Institute of Fashion Technology
CNMI Fashion Hub · Milano Fashion Week Women’s Collection Spring/Summer 2027
Data: 23 settembre 2026
Orari: 11.00 – 19.00 
Luogo: Palazzo Morando, via Sant’Andrea 6, 20121 Milano
About BIFT
Fondato nel 1959, il Beijing Institute of Fashion Technology (BIFT) è stato il primo ateneo pubblico cinese dedicato alla moda. Oggi l’istituto 
forma oltre 7.000 studenti, tra cui laureandi, laureati magistrali e dottorandi, nei settori dell’arte, del design e dell’ingegneria. Il BIFT ha 
contribuito alla progettazione degli abiti e delle divise cerimoniali per i Giochi Olimpici di Pechino 2008 e per i Giochi Olimpici Invernali di 
Pechino 2022; gestisce piattaforme di ricerca a livello nazionale e ospita un museo dedicato agli abiti tradizionali ed etnici cinesi. L’ateneo 
intrattiene partnership accademiche con oltre 40 istituzioni in tutto il mondo, tra cui il Politecnico di Milano e il Milano Fashion Institute.
NOTE PER I REDATTORI
1. Numeri. La mostra presenta 14 opere realizzate da 15 designer. Due opere sono frutto della collaborazione tra due designer, mentre un 
designer (Wan Lan) presenta due opere.
2. Designer (15, elencati in ordine alfabetico per cognome). Guo Yong; Huang Haiqiao; Li Yushi; Li Zhiqian; Lv Shanqi; Wan Lan; Wang Liqun; 
Wang Yingnan; Wang Yixing; Xiao Xiao; Xiong Yun; Yu Qiuyu; Yu Shi; Zhang Yan; Zou You. Tutti ricoprono incarichi di insegnamento presso 
università cinesi. Yu Qiuyu insegna alla Scuola di Belle Arti dell’Università del Sud-Ovest; Yu Shi e Guo Yong insegnano all’Accademia Cinese 
di Arte; tutti gli altri designer insegnano all’Istituto di Tecnologia della Moda di Pechino.
3. Opere (14). L’eleganza dell’intreccio di bambù (Yu Qiuyu); La Via della Seta (Wang Liqun); Lettere attraverso il tempo (Zou You); Pascolo 
selvaggio (Zhang Yan); Buddha della grotta: maglieria assistita dall’intelligenza artificiale (Wang Yingnan e Huang Haiqiao); Diario effimero 
(Lv Shanqi); Stagioni di palazzo: Il drago nascosto svelato (Xiong Yun); Quiete fluida (Wan Lan); Tracce di Qi (Wan Lan); Missione secondaria 
(Wang Yixing); Senso di presenza (Yu Shi e Guo Yong); Hen (Li Zhiqian); Poesia verticale (Li Yushi); Sheng Sheng: Prima della tessitura (Xiao 
Xiao).
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THE APARTMENT BY CNMI FASHION TRUST
LUNEDÌ 21 SETTEMBRE - SABATO 26 SETTEMBRE VIA FATEBENEFRATELLI, 5

Milano, 08/09/2026 — Il CNMI Fashion Trust apre ufficialmente le porte di ‘The Apartment’, uno spazio 
multidisciplinare dedicato al dialogo tra moda e arte.
Per l’intera settimana, la sede ospiterà la mostra personale di Fabio De Felice che esplora attraverso la pittura il 
rapporto tra corpo, identità e anonimato, in un dialogo costante con il linguaggio della moda.

Accanto all’esposizione, sarà attiva una raccolta fondi a sostegno delle molteplici progettualità del CNMI Fashion 
Trust, resa possibile grazie all’offerta di abiti e accessori vintage generosamente donati dal gruppo Ambassador e 
da alcuni Amici del Trust. Ogni giorno, i designer indipendenti Andrea Brocca, Be Nina, Pecoranera, Saman Loira 
e Unknown Artisan si alterneranno con presentazioni e performance, in un programma concepito per valorizzare 
i talenti della nuova generazione e offrire loro l’opportunità di presentare le proprie collezioni a giornalisti e buyer.

L’iniziativa si configura come una piattaforma dedicata alla creatività indipendente, ponendo al centro il sostegno 
ai brand emergenti e la diffusione di nuove visioni estetiche con una formula al di fuori degli schemi.

Un ringraziamento speciale va a Franciacorta, wine supporter e a golab per la generosa ospitalità.

CONTATTI PRESS
www.cameramodafashiontrust.com
direzione@cnmifashiontrust.com
(+39) 349 3214386

About Camera Moda Fashion Trust
Camera Moda Fashion Trust è l’organizzazione no-profit fondata alla fine del 2017 da Camera Nazionale della Moda Italiana (CNMI) e da 
un gruppo di filantropi con l’obiettivo di sostenere in modo innovativo, affidabile e altruistico la nuova generazione di designer basati in 
Italia. Il Camera Moda Fashion Trust è la prima fashion community filantropica interamente dedicata al sostegno della nuova generazione 
di designer attraverso programmi di supporto finanziario, mentoring aziendale e tutoraggio. I programmi consentono ai brand emergenti 
di pensare in modo strategico e di accelerare la loro crescita, concentrandosi su aree quali l’internazionalizzazione, la strategia digitale e 
multicanale, il merchandising e la protezione della proprietà intellettuale. Dal 2017, anno della sua fondazione, il Camera Moda Fashion Trust 
ha supportato economicamente 35 brand emergenti attraverso molteplici progetti con un supporto economico totale di circa €1.700.000,00 
a cui vanno aggiunte le attività di mentoring e tutoring elargite pro-bono. Il Camera Moda Fashion Trust è considerato dai principali addetti 
del settore come una delle maggiori realtà di riferimento per la nuova generazione di designer Made in Italy. I valori fondanti del Camera Moda 
Fashion Trust, oltre che alla promozione dei designer emergenti, sono fondati su sostenibilità, inclusione e promozione della formazione 
dell’artigianalità. L’importante lavoro che il CNMI Fashion Trust porta avanti si aggiunge alle numerose attività svolte da Camera Nazionale 
della Moda Italiana per la promozione e la valorizzazione dei nuovi brand, pilastri fondanti della strategia dell’Associazione. Per saperne di 
più visita cameramodafashiontrust.com e segui @cameramodafashiontrust su Instagram.

About Fabio De Felice
Fabio De Felice nasce a Bari nel 1976 e nel 1999 si trasferisce a Milano, dove sviluppa il proprio percorso professionale tra moda, design e 
illustrazione, collaborando con Textile View Magazine, Rodeo, View on Color, Eyebook e Wu. Dopo vent’anni di ricerca nel campo dell’immagine, 
matura una personale visione della pittura. Al centro del suo lavoro è il corpo, inteso non tanto come ritratto quanto come presenza. Il 
volto è spesso sottratto alla riconoscibilità, lasciando al gesto, alla postura e all’azione il compito di suggerire identità e narrazioni. Nelle 
serie Undefined Portraits, Candid, Intimate e Secret Witness, realizzate a partire dal 2020, le figure abitano così una dimensione intima e 
sospesa, evocando storie mai completamente definite. Anche l’abito assume un ruolo essenziale. L’esperienza maturata nella moda riaffiora 
nell’attenzione ai volumi, nell’essenzialità delle forme e nei tagli sartoriali. Nei suoi oli su tela, moda e pittura si contaminano dando vita a 
immagini in cui corpi, abiti e gesti diventano frammenti di una narrazione sospesa tra identità e anonimato, intimità e rappresentazione.
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MILANO MODA GRADUATE

Milano, 08/09/2026 — In linea con la mission di supportare il talento creativo degli studenti delle scuole di moda 
italiane, Camera Nazionale della Moda Italiana è lieta di annunciare che l’annuale sfilata del progetto Milano Moda 
Graduate si terrà il 27 settembre alle ore 12.00 presso Rotonda della Besana, Via Enrico Besana 12, Milano. 
L’host della serata sarà anche per questa edizione Nilufar Addati, influencer e conduttrice.
Destinata agli studenti delle scuole di moda italiane, l’iniziativa, lanciata per la prima volta nel 2015, e oggi alla 
sua dodicesima edizione, ritorna anche grazie al continuo supporto del Main Partner YKK Italia. I 17 studenti 
presenteranno le loro collezioni con una sfilata davanti a una giuria internazionale di esperti del settore che 
potrà valutare i progressi fatti e gli obiettivi raggiunti dai giovani designer. Gli studenti selezionati, suddivisi nelle 
categorie Fashion Design e YKK Italia, rappresentano 10 diverse scuole di moda italiane.
I finalisti della categoria Fashion Design di questa edizione sono stati selezionati da CNMI con il supporto di una 
giuria tecnica che include: Beppe Angiolini, Presidente Onorario Camera Italiana Buyer Moda, fondatore SUGAR; 
Gianluca Cantaro, Fashion Journalist, Critic and Creative; Sabrina Scarpellini, Co-Founder & CEO, MASSIMO 
BONINI SHOWROOM; Sara Sozzani Maino, Creative Director Fondazione Sozzani, International New Talent and 
Brands Ambassador CNMI; Veronica Trezzi, Marketing & Communication YKK Italia; Elisa Pervinca Bellini, Senior 
Fashion News and Sustainability Editor, Vogue Italia; Stefano Roncato, Editor-in-Chief MFFashion.
I 6 finalisti di questa categoria, che realizzeranno una collezione di 6 outfit, sono: Matilde Bonechi (Istituto 
Marangoni), Lorenzo Erbetta (Istituto Secoli), Gaia Karabits (IED - Istituto Europeo di Design), Cecilia Marchesini 
(Accademia Costume & Moda), Sonia Torracchi (LABA – Libera Accademia di Belle Arti di Firenze) e Corinne 
Zanini (IUAV Università di Venezia). 
La categoria YKK Italia, Main Partner di Milano Moda Graduate, consentirà a una selezione di designer delle scuole 
di moda italiane di creare un outfit interamente dedicato agli accessori da chiusura. Gli 11 designer finalisti di 
questa categoria sono: Costanza Barbieri e Giulio Censori (IED - Istituto Europeo di Design), Olga Cosentino 
(NABA - Nuova Accademia di Belle Arti), Lucia Dattilo (Accademia Costume & Moda), Michele Fascetta (Harim 
Accademia Euromediterranea), Sofia Frati (Istituto Marangoni), Lorenzo Grimaldi (IUAV Universita’ di Venezia), 
Francesco Mamino (LABA – Libera Accademia di Belle Arti di Firenze), Rosemary Lourdes Palella (Istituto 
Modartech), Elisabeth Virginia Sentosa (Istituto Marangoni) e Sara Trovatelli (ACCADEMIA IUAD). 
Milano Moda Graduate rappresenta un progetto unico in cui trovano spazio tutte le professionalità del fashion 
system. Punto cardine del progetto è il percorso di mentoring, infatti, per l’ottava volta, Camera Nazionale della 
Moda Italiana offre agli studenti un percorso educational costituito da workshop e consulenze specifiche su vari 
temi, tra cui sostenibilità e tecniche di produzione, trend e mercati internazionali, merchandising e comunicazione 
digitale. Tra gli appuntamenti, il workshop con YKK Italia, che ha organizzato una visita allo stabilimento produttivo 
di Vercelli per esplorare gli accessori da chiusura di loro produzione. Il percorso di mentoring è proseguito con 
una visita presso gli Headquarters di Staff International, parte del Gruppo OTB, a Vicenza, che ha offerto agli 
studenti un’esperienza immersiva: aperta dalla retrospettiva dedicata ai 50 anni dell’azienda e proseguita con un 
percorso attraverso i principali reparti dell’azienda, alla scoperta del processo creativo e produttivo che caratterizza 
l’eccellenza del Made in Italy.

WITH THE SUPPORT OF MAIN PARTNER
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WITH THE SUPPORT OF MAIN PARTNER

CONTATTI PRESS
CNMI | Beatrice Rossaro
Beatrice.rossaro@cameramoda.it
+39 344 0426098
Es_PR | Antonio Colella  
antoniocolella@emanuelaschmeidler.com 
+39 342 3679170

Sempre nell’ambito del percorso di mentoring, gli studenti hanno inoltre visitato Rossimoda, piattaforma 
industriale per le calzature di CELINE, in Veneto, vivendo un’esperienza immersiva alla scoperta del savoir faire 
calzaturiero nelle fasi di sviluppo e produzione, nonché della storia e dell’evoluzione dell’azienda, realtà d’eccellenza 
del Gruppo LVMH.
Si ringrazia inoltre Ilaria Amato, giornalista, docente e communication advisor che ha accompagnato i finalisti in 
un percorso di mentoring dedicato alla comunicazione, attraverso cui gli studenti hanno riflettuto sull’importanza 
di comunicare in modo efficace la propria identità e visione creativa, elemento oggi essenziale per costruire il 
proprio percorso professionale nel sistema moda.
Si ringraziano per la collaborazione le numerose aziende che hanno contribuito alla realizzazione delle collezioni, 
in particolar modo: 
Albini Group, Bonaudo, Calzaturificio Elgam, Creazione C. A. P. Titta Colombo, Colour’s Company, Galli Pellami, 
Glamour Florence, Graziano Ricami, Gruppo Cinque, Iccio, Limonta, Making Pattern, NST Flock (New System 
Transfer), Olmetex, Omniapiega, Ostinelli Seta, Pecoranera, QDM Quelli Delle Magliette, Riccitelli, San Andres 
Milano Atelier, Schmid, Sharabati, Silmar, Stampatextyl, Superstudio, Texrico, Textus, Thermore, Tonello.

mailto:beatrice.rossaro%40cameramoda.it?subject=
mailto:antoniocolella%40emanuelaschmeidler.com?subject=
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YKK ITALIA CONFERMA IL RUOLO DI MAIN PARTNER PER MILANO MODA GRADUATE 2026

Milano, 08/09/2026 — YKK Italia rinnova la propria collaborazione con Milano Moda Graduate, la manifestazione 
promossa da Camera Nazionale della Moda Italiana dedicata alla valorizzazione del sistema formativo della moda 
in Italia. Giunta alla sua dodicesima edizione, l’iniziativa conferma YKK® come Main Partner, riconoscendo il ruolo 
dell’azienda quale punto di riferimento per l’innovazione e il supporto alla creatività emergente.
Milano Moda Graduate coinvolge studenti laureandi e neolaureati provenienti dalle principali scuole di moda 
italiane, offrendo loro un percorso strutturato che comprende presentazioni collettive, attività di tutoring e 
momenti di confronto con professionisti e realtà consolidate del settore.
La sfilata conclusiva del progetto si terrà il 27 settembre alle ore 12.00, presso la Rotonda della Besana a Milano, 
all’interno del calendario della Milano Fashion Week® Women’s Collection, e sarà trasmessa sui canali digitali di 
CNMI.
Anche per l’edizione 2026, YKK Italia avrà una sezione dedicata all’interno del progetto: tra i candidati, dieci 
designer sono stati selezionati per realizzare un outfit ispirato a YKK® e ai suoi prodotti. Al termine dell’evento, il 
Presidente di YKK Italia, Hideyuki Kubo, assegnerà un riconoscimento all’outfit più rappresentativo.
Con una produzione annuale di miliardi di zip e sistemi di chiusura sviluppati con tecnologie avanzate e materiali di 
alta qualità, YKK® conferma la propria leadership globale. L’azienda mette il proprio know‑how a disposizione delle 
nuove generazioni, sostenendo i talenti che guideranno l’evoluzione del fashion system. Quando nasce un’idea, 
YKK® è il partner in grado di trasformarla in realtà.

MAIN PARTNER

A proposito di YKK®
Sin dalla sua fondazione a Tokyo nel 1934, YKK® ha costantemente fissato rigidi standard per qualità, servizio, valore e
innovazione nella produzione di zip, accessori da chiusura in plastica, fibbie, nastri a strappo e bottoni automatici. Con sistemi integrati di 
produzione e distribuzione in circa 70 paesi e regioni in tutto il mondo, YKK® è in grado di soddisfare le esigenze delle
industrie dei prodotti tessili e di moda sempre più diversificati e caratterizzati da cicli di produzione sempre più brevi. Guidato dalla filosofia 
denominata - Il Ciclo del benessere® - nessuno prospera senza apportare benefici agli altri – YKK® mira a
contribuire alla realizzazione di una società sostenibile attraverso i suoi prodotti e le sue attività produttive e cerca
costantemente nuovi modi per soddisfare le mutevoli esigenze dei suoi clienti, investendo sui propri dipendenti e restituendo benessere 
alla comunità in cui opera.

CONTATTI PR
YKK ITALIA S.p.A. 
02-33940584
Veronica_trezzi@ykk.com

mailto:Veronica_trezzi%40ykk.com?subject=
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KEQIAO TORNA ALLA MILANO FASHION WEEK®: LA MODA RAFFORZA IL PONTE TRA 
ITALIA E CINA

Al via la terza edizione del Keqiao Runway Show, inserito nel calendario ufficiale degli
eventi della Milano Fashion Week®. Al centro un modello di collaborazione che
unisce creatività, industria e cultura e che, grazie all’accordo triennale con Camera
Nazionale della Moda Italiana, rafforza lo scambio tra Italia e Cina.

Milano, 08/09/2026 — Keqiao torna alla Milano Fashion Week® con la terza edizione del suo Collective Runway 
Show, confermando un percorso che, dopo il successo delle precedenti edizioni, ha trasformato la presenza del 
distretto tessile cinese a Milano in un appuntamento riconoscibile nel calendario internazionale della moda.
Il progetto racconta il dialogo tra due Paesi che hanno costruito parte della propria identità culturale e produttiva 
attorno alla moda e al tessile: l’Italia, con la sua tradizione creativa, sartoriale e manifatturiera, e la Cina, con 
una secolare cultura del tessile e una capacità industriale oggi sempre più orientata alla ricerca e alla creatività. 
L’iniziativa si sviluppa nell’ambito dell’accordo triennale tra Keqiao e Camera Nazionale della Moda Italiana, che 
prevede un percorso di collaborazione e scambio destinato a proseguire anche in Cina. Dopo la presenza dei 
talenti di Keqiao a Milano, la Keqiao Fashion Week vedrà come di consueto la partecipazione di una selezione di 
designer italiani emergenti, rafforzando la dimensione bidirezionale del progetto. Keqiao, distretto della città di 
Shaoxing nella provincia dello Zhejiang, è uno dei grandi poli tessili della Cina e negli ultimi anni ha affiancato alla 
propria vocazione industriale una crescente attenzione alla creatività, all’innovazione e alla sostenibilità. Per la 
presentazione della Spring/Summer 2027 saranno protagonisti Gu Yuandai, Liu Hongchao, Sancailiyi e Sayaanno, 
quattro realtà espressive di una nuova generazione di designer cinesi. 
Gu Yuandai sviluppa una ricerca incentrata sul rapporto tra passato e futuro e sul recupero della manualità 
nell’epoca dell’industrializzazione, considerando l’abito come un oggetto capace di custodire memoria e tempo. 
Liu Hongchao, attraverso una ricerca focalizzata sulla maglieria, esplora le possibilità artistiche delle fibre e dei 
materiali, combinando fibre naturali, materiali riciclati e tecniche artigianali tradizionali. 
Sancailiyi parte dalla filosofia orientale per costruire una proposta femminile essenziale e senza tempo, fondata 
sull’equilibrio tra natura, materiali e corpo. 
Sayaanno interpreta invece il rapporto tra corpo, tempo e natura attraverso una ricerca sulla costruzione dell’abito 
e sulla sua struttura, trasformando il capo in un racconto silenzioso. Il progetto si inserisce in una fase di rinnovato 
dialogo tra Italia e Cina. Il Piano d’Azione Italia-Cina 2024-2027 include la moda tra i settori di collaborazione e 
il confronto economico tra i due Paesi è tornato a concentrarsi sul rafforzamento degli scambi e della presenza 
del Made in Italy in Cina. In questo scenario, la moda diventa un terreno naturale di incontro tra due culture 
millenarie, accomunate da una forte tradizione tessile, manifatturiera e artigianale. Il ritorno di Keqiao a Milano 
consolida così un modello di scambio reciproco che guarda al futuro, mettendo in dialogo creatività, cultura e 
industria.
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THE EAST HAS ITS OWN WAY:

La delegazione di buyer orientali di Xiaohongshu sbarca alla Milano Fashion Week®

Milano, 08/09/2026 — Presso la Project Room di 10 Corso Como, uno dei concept store più caratteristici della 
città, Xiaohongshu, la piattaforma social globale dedicata al lifestyle, inaugura “The East”, una mostra dedicata 
al lifestyle curata insieme ai buyer della piattaforma. Più che una semplice esposizione, si tratta di una proposta 
di lifestyle orientale contemporaneo: in occasione della Milano Fashion Week®, quindici tra i migliori buyer cinesi 
del settore moda, con al seguito quasi un centinaio di articoli improntati alla sensibilità orientale e da loro stessi 
selezionati, invitano il mondo a scoprire una visione fresca e attuale dell’Oriente.

Nata a Shanghai nel 2013, Xiaohongshu può oggi vantare oltre 400 milioni di utenti attivi al mese in tutto il mondo 
ed è la migliore community dedicata alla moda e allo styling. In Cina, Xiaohongshu è sinonimo di moda: è qui che 
nascono le tendenze, si discute di gusto e si possono ammirare gli outfit quotidiani di milioni di persone comuni.

Il mondo ha scoperto Xiaohongshu in quei giorni, quando la chiusura di un’altra app ha spinto gli utenti di tutto il 
mondo a cercare una nuova piattaforma e questa comunità cinese ha accolto gli utenti provenienti da ogni lingua 
e fuso orario. Un professore ottantenne di Cambridge è diventato un punto di riferimento per i giovani, la musica 
ha superato i confini ai piedi della Torre Eiffel, in un raro momento di scambio culturale nel “villaggio globale”, e il 
mondo ha davvero conosciuto Xiaohongshu.

È qui che il progetto ha avuto inizio: far fluire la cultura attraverso acquirenti e brand nella lingua del mondo stesso. 
Questi acquirenti non sono semplici conduttori di dirette streaming, ma scopritori e ambasciatori della cultura 
della moda. Diffondono il proprio gusto in tutto il mondo, ne riportano a casa la sensibilità e, esprimendosi su 
Xiaohongshu, aiutano più persone a comprendere la cultura cinese.

Il progetto è ospitato presso 10·Corso·Como, fondato a Milano nel 1991. 10 Corso·Como crea e diffonde il 
concetto di coesione tra cultura e tendenza, promuovendo il legame tra il mondo della moda, del design e del 
food. Riconosciuto come il primo “concept store” al mondo, ha trasformato il concetto di retail in una fusione tra 
lifestyle e moda. Con la guida e le capacità imprenditoriali di Tiziana Fausti, 10·Corso·Como valorizza il percorso 
che lo ha reso un simbolo di Milano, del Made in Italy e della creatività internazionale.Le tre linee della mostra “The 
East” sono tre espressioni dell’Oriente.

Le tre sezioni della mostra “The East” rappresentano tre diverse espressioni dell’Oriente.

EQUILIBRIO: un tranquillo senso di moderazione e di spazio negativo. Nella filosofia orientale, la semplicità stessa 
è una forma di gusto: tessuti che passano inosservati e tagli che conoscono la propria misura. Less in more, e in 
quel “meno” si celano anni di maestria.

CONNESSIONE: l’ordito incontra la trama, filo dopo filo. Al telaio, millenni di tecnica rivivono; passato e presente, 
Oriente e Occidente, completano il loro dialogo in ogni intreccio di fili. La tradizione non è una reliquia da custodire, 
ma un linguaggio vivo nel presente.

ESSENZA: motivi che racchiudono secoli di storia. Motivi a nuvola, broccati, simboli etnici: ognuno di essi rinasce 
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nel design contemporaneo, rivelando la forma più autentica e duratura dello spirito orientale.

La tradizione, reinterpretata in chiave contemporanea, assume una nuova luce, sicura, giovane, inconfondibilmente 
orientale. La bellezza orientale non è una formula, ma una sensazione. Forse non si riesce a descriverla a parole, 
ma la si riconosce sempre.

Dietro queste tre righe si celano una dozzina di brand cinesi che meritano l’attenzione del mondo: ZHIZHI, 
LEXHAM, MEILLEUR MOMENT, BOSIDENG, onTop, GUANLAN, YULAN YOUYOU, CIGALONG, JOY LUCK GEM, 
SOFT STORM.

Dietro ogni nome, c’è la serietà nel portare l’Oriente nella vita di tutti i giorni.

Immaginate la scena: per le strade di Milano, qualcuno si soffermerà ad accarezzare una giacca in broccato di Song, 
che uno stilista abbinerà a capi vintage. I commenti chiederanno: «È un marchio cinese? Dove posso trovarla?» 
L’Oriente ha sempre offerto prodotti di alta qualità; aveva semplicemente bisogno di qualcuno che li valorizzasse 
con cura. Questa volta, il vento soffia dall’Oriente: la bellezza orientale sta superando i confini linguistici per 
trasformarsi in un sentimento e in uno stile di vita condivisi in tutto il mondo e diffusi in ogni angolo del globo.
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MILANO FASHION WEEK® - PRIMAVERA/ESTATE 2027 SHENZHEN FUTIAN FASHION EVENT

Tre brand protagonisti: sfilata di Laurèl, IDPAN e YINER

Milano, 08/09/2026 — L’industria della moda di Futian torna sotto i riflettori alla Milano Fashion Week®, nell’ambito 
della collaborazione con la Camera Nazionale della Moda Italiana. Con il sostegno speciale del Governo Popolare 
del Distretto di Futian, Shenzhen, il prestigioso evento è organizzato dalla Bay Area Sustainable Fashion Alliance 
e da Shenzhen Fumei Space Innovation Development Co., Ltd.
Tre brand emblematici - Laurèl, IDPAN e YINER – presenteranno le loro ultime collezioni in una sfilata collettiva 
SS2027, che si terrà alle ore 15:15 di martedì 22 settembre 2026, nella splendida location della Rotonda della 
Besana a Milano.
Utilizzando il palcoscenico della moda internazionale come piattaforma, l’evento mira a mettere in luce l’energia 
innovativa e il carattere contemporaneo dell’industria della moda di Futian, approfondendo ulteriormente gli 
scambi e la collaborazione con la comunità della moda globale.
La sfilata riunisce tre brand di abbigliamento femminile che rappresentano l’eccellenza della scena moda di 
Futian. La loro presentazione congiunta Primavera/Estate 2027 metterà in mostra la diversità dei brand cinesi 
di abbigliamento femminile. Attraverso un’esplorazione distinta di struttura, artigianalità, natura e femminilità 
contemporanea, i tre brand Laurèl, IDPAN e YINER dimostreranno l’originalità, la forza progettuale e la profondità 
culturale della moda di Shenzhen.
Sfruttando la Milano Fashion Week® come piattaforma leader dell’industria della moda a livello internazionale, 
l’evento contribuirà a rafforzare i legami tra il settore moda di Futian e media internazionali, buyer, enti di settore 
e partner commerciali, creando nuove opportunità di scambio duraturo e collaborazione a lungo termine nel 
settore.
Profili dei brand
Laurèl
Fondato a Monaco di Baviera, in Germania, nel 1978, Laurèl è un brand tedesco di abbigliamento femminile, oggi 
parte del gruppo ELLASSAY. Con la vita professionale e quotidiana della donna contemporanea come punto di 
partenza progettuale, il brand è noto per la sartorialità precisa, le linee pulite e un’eleganza sobria, con i tailleur tra 
i suoi capi distintivi.
La collezione SS 2027 di Laurèl, “Layers of Time”, trae ispirazione dall’estetica della prospettiva rinascimentale, 
mettendo in dialogo l’ordine strutturale del Bauhaus con l’espressione artistica. Attraverso variazioni stratificate 
di luce e ombra, linea e texture del tessuto, la collezione modella le proprie silhouette esplorando la relazione tra 
spazio artistico, struttura sartoriale e tempo, con un linguaggio di design moderno, sobrio e dalle linee pulite.
IDPAN
IDPAN è un brand di design di abbigliamento femminile di proprietà di Shenzhen Maijiao Nu Clothing Co., Ltd. 
Ispirato all’estetica umanistica del Rinascimento italiano e all’architettura europea, il brand utilizza una sartorialità 
scultorea, silhouette pulite e una sensibilità moderno-retrò per creare l’immagine di una donna contemporanea 
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indipendente e sofisticata.
Per la SS 2027, IDPAN presenta “MODERN SERENITY: A Tribute to Craftsmanship”, riportando l’attenzione sul 
calore umano e sul valore duraturo dell’artigianalità nell’epoca della manifattura intelligente. Lino, fibre vegetali e 
altri materiali naturali si combinano con una lavorazione manuale meticolosa e una sartorialità contemporanea. 
In silhouette essenziali, emergono dettagli artigianali intricati e i segni del tempo, mentre la collezione esplora 
l’equilibrio tra struttura razionale e sensibilità tattile, tra eleganza e comfort.
YINER
Fondato nel 1996, YINER è un brand di abbigliamento femminile del gruppo YINGER FASHION GROUP. Con 
sofisticatezza, eleganza e senso di intramontabilità al centro della propria filosofia di design, il brand fonde l’estetica 
orientale con gli stili di vita urbani contemporanei, offrendo alle donne opzioni di guardaroba per il lavoro, le 
occasioni sociali e la vita quotidiana.
Per la SS 2027, YINER presenta “Imprints of Nature”. La collezione trae ispirazione dalle tracce formate dalla natura, 
tra cui le venature delle foglie, le texture delle conchiglie e gli strati di sabbia e pietra. Queste forme organiche 
vengono tradotte in texture dei tessuti, motivi e strutture dei capi, catturando i segni lasciati dalla crescita naturale 
e dal trascorrere del tempo. Silhouette morbide e dettagli raffinati trasmettono un senso di naturale disinvoltura 
e compostezza nella donna moderna.

Il Distretto di Futian, Shenzhen
Istituito nel gennaio 1990, il Distretto di Futian è uno dei distretti urbani centrali di Shenzhen e sede del Comitato Municipale del PCC di 
Shenzhen e del Governo Popolare Municipale di Shenzhen. Funge inoltre da centro amministrativo, culturale, finanziario, commerciale e di 
scambio internazionale della città. Situato nella parte centro-meridionale di Shenzhen, Futian si colloca tra i distretti e le contee leader in 
Cina in termini di produzione economica ed è  un importante polo per le sedi centrali dell’industria della moda di Shenzhen e un terreno 
fertile per i brand di moda locali. Beneficia di una solida base industriale, di un ambiente imprenditoriale internazionale e di un forte accesso 
ai mercati globali. Quattro dei primi 10 brand cinesi di abbigliamento femminile di fascia alta hanno sede a Futian. Il distretto sta sviluppando 
il Bay Area Fashion Center (BAFC). A Futian è stato inoltre inaugurato ufficialmente il nuovo campus dell’Istituto Marangoni. Futian ha inoltre 
istituito un portafoglio di eventi di moda di punta, tra cui il Futian International Fashion Festival, la Shenzhen-Milan Twin-City Fashion Week, 
la Milano Fashion Week® - Shenzhen Futian Fashion Event, la Futian Fashion Creative Design Week e il TOPSKYLINE Show, rafforzando 
ulteriormente la visibilità e l’influenza della propria identità nella moda, “Greater Bay Area Fashion, Beauty in Futian”.
Informazioni sulla Bay Area Sustainable Fashion Alliance
La Bay Area Sustainable Fashion Alliance è stata fondata nel marzo 2024 sotto la guida dell’Ufficio Cultura, Radiotelevisione, Turismo e Sport 
del Distretto di Futian, ed è gestita da Shenzhen Fumei Space Innovation Development Co., Ltd., impresa statale di Futian.
Con la visione di “costruire un nuovo motore per lo sviluppo di alta qualità dell’industria della moda e creare una nuova piattaforma per la 
crescita verde”, l’Alleanza assume la “moda sostenibile” come punto di partenza. Rispondendo alle esigenze comuni delle aziende del settore 
moda, promuove iniziative sia sul lato dei consumatori sia su quello della produzione, per raggiungere un risultato win-win di sviluppo di alta 
qualità e trasformazione verde nell’industria della moda.
A giugno 2026, l’Alleanza ha stretto partnership con oltre 450 partner dell’ecosistema e ha organizzato con successo numerosi eventi 
di alto profilo, tra cui il “26SS Paris Fashion Week - Shenzhen Futian Fashion Day” e la prima Global “AI + Fashion” Innovation Application 
Competition a Shenzhen.
Informazioni su Shenzhen Fumei Space Innovation Development Co., Ltd
Shenzhen Fumei Space Innovation Development Co., Ltd. (Fumei Space) è stata fondata nel 2019. È una controllata al 100% di Shenzhen 
Futian Industrial Investment Holding Group Co., Ltd., impresa statale del Governo del Distretto di Futian di Shenzhen. L’azienda opera come 
gestore della Bay Area Sustainable Fashion Alliance (BASFA) e del Futian District Scenario Service Center.
Combinando i punti di forza di un background statale con una gestione orientata al mercato, Fumei Space è specializzata nella gestione di 
comunità industriali e scenari applicativi innovativi. Attualmente gestisce diversi progetti chiave a livello municipale e distrettuale, tra cui il 
Bay Area Fashion Center (BAFC) e il ROBOHUB presso lo Shenzhen Cultural & Creative Park.
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FRECCIAROSSA DI TRENITALIA E MILANO FASHION WEEK® 2026 INSIEME PER PROMUOVERE 
IL MADE IN ITALY

•	 Frecciarossa è treno ufficiale della Milano Fashion Week® in occasione della Women’s 
Collection, dal 22 al 28 settembre

•	 Prosegue l’impegno di Trenitalia (Gruppo FS) per valorizzare l’eccellenza della moda 
italiana

Milano, 08/09/2026 — Frecciarossa, il treno Alta Velocità di Trenitalia (Gruppo FS) viaggia insieme a Milano Fashion 
Week® per celebrare l’eccellenza e l’unicità della moda italiana.

In occasione della Women’s Collection SS2027, in programma dal 22 al 28 settembre 2026 Frecciarossa 
accompagnerà designer, modelle, influencer, ospiti e appassionati di moda nel cuore pulsante della creatività 
italiana.

La collaborazione tra Frecciarossa e la Camera Nazionale della Moda Italiana nasce con l’obiettivo di
celebrare l’eleganza, la creatività e la visione del nostro Paese, in un perfetto connubio tra stile e
sostenibilità.

Attraverso questa iniziativa, Trenitalia conferma il proprio impegno nel connettere persone, talenti e idee, offrendo 
un’esperienza di viaggio che unisce comfort, sostenibilità e accesso facilitato ai grandi eventi italiani.

Le Frecce e FrecciaLink garantiscono ogni giorno oltre 270 collegamenti e fino a 28 corse bus in alcuni periodi 
dell’anno, raggiungendo oltre 150 destinazioni in tutta Italia. Il Gruppo FS considera, inoltre, l’Europa come il 
proprio mercato domestico ed è impegnato ad esportare sui mercati ferroviari esteri il Made in Italy attraverso il 
brand Frecciarossa di Trenitalia.
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MF FASHION E CLASS TV MODA RACCONTANO LA MILANO FASHION WEEK®.
LA XXV EDIZIONE DEL MILANO FASHION GLOBAL SUMMIT ANTICIPA DAL 21 AL 25 
SETTEMBRE

Class Editori rafforza la storica partnership con Camera Nazionale della Moda Italiana e il 
proprio impegno nel fashion con la XXV edizione del Milano Fashion Global Summit, che si 
terrà durante la settimana della moda milanese

Milano, 08/09/2026 — Class Editori rilancia la sua storica partnership con la Camera Nazionale della Moda Italiana, 
consolidando un legame che da anni accompagna la Milano Fashion Week®.
Dal 22 al 28 settembre 2026, la Milano Fashion Week® Women’s Collection SS2027 verrà raccontata dai media 
di riferimento per il settore fashion del Gruppo leader nell’informazione economica, finanziaria, della moda, del 
lusso, del lifestyle e della creatività.
La copertura completa della settimana della moda avverrà sulle pagine di MF Fashion, l’unico quotidiano dedicato 
alla moda e al lusso in Italia e in Europa, con numeri speciali e attraverso le telecamere di Class TV Moda, l’unico 
canale televisivo specializzato nel mondo fashion e lifestyle. La programmazione includerà sfilate, interviste ai 
protagonisti e approfondimenti sulle ultime tendenze, trasmessi attraverso il format tv Front Row.
Un accesso privilegiato al cuore dell’industria della moda, per raccontare il meglio delle collezioni e confermare il 
ruolo centrale di Class Editori nell’informazione di settore. Un ruolo che quest’anno viene appunto ulteriormente 
rafforzato dall’edizione speciale del Milano Fashion Global Summit, l’evento internazionale di riferimento 
organizzato da Class Editori, che per la sua XXV edizione viene anticipato in contemporanea alla Milano Fashion 
Week® con eventi il 21, 22 e 25 settembre, con apertura alle tendenze del nuovo mondo.
«ROADS and ROOTS: le nuove strade del business, dello stile e della creatività» è il titolo scelto per l’edizione 2026 
del Summit. Una sintesi della visione che guiderà le tre giornate di confronto e dibattito con i grandi protagonisti 
del fashion nazionale e internazionale: riscoprire le proprie radici per affrontare le sfide di domani e valorizzare ciò 
che ha reso autentici simboli culturali i grandi brand.
Come sempre durante il Summit, una giuria qualificata assegnerà gli MF Value Chain Awards 2026 ai protagonisti 
maggiori della filiera del Made in Italy.
L’anticipo del Summit al 21 settembre, per durare sino al 25, coincide per la seconda giornata con l’apertura della 
Milano Fashion Week®, rafforzando così il progetto che vede Class Editori accompagnare Milano nel momento in 
cui diventa capitale internazionale della moda: dal confronto sui grandi temi strategici dell’industria al racconto 
delle collezioni, delle aziende e dei protagonisti nazionali e internazionali già di successo e anche proiettati nel 
futuro.

TV Sky 180, Samsung TV Plus, Rakuten TV, DTT 883
Siti Web: MF Fashion, Class TV Moda
Social MFFashion.ClassTvModa | Instagram ClassTvModa | YouTube MFFashion | LinkedIn

CONTATTI PR
Simone Stenti
Ufficiostampa@class.it
+39 02 5821 1 | +39 389 9219181

mailto:ufficiostampa%40class.it%20?subject=


CAMERAMODA.IT #MFWMILANOFASHIONWEEK.CAMERAMODA.IT @MILANFASHIONWEEK

FRANCIACORTA E CAMERA NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA: 14 ANNI DI 
COLLABORAZIONE NEL SEGNO DELL’ECCELLENZA

Milano, 08/09/2026 — C’è un brindisi che, stagione dopo stagione, continua ad accompagnare il ritmo della 
moda a Milano. Per il quattordicesimo anno consecutivo e cinquantasei edizioni, Franciacorta si conferma partner 
ufficiale della Milano Fashion Week® rinnovando il suo legame con uno degli eventi più iconici del panorama 
fashion internazionale.

Avviata nel 2012, la collaborazione tra Franciacorta e Camera Nazionale della Moda Italiana si è evoluta nel tempo 
in un legame che va oltre la partnership istituzionale, unendo due mondi accomunati da eccellenza, ricerca, 
artigianalità e attenzione al dettaglio. Pur parlando linguaggi differenti, vino e moda condividono la capacità 
di trasformare bellezza, identità e cultura in esperienze autentiche e memorabili, dando vita a un dialogo che 
contribuisce a promuovere nel mondo un’immagine dell’Italia sinonimo di stile, ospitalità, qualità e savoir-faire.

In occasione della Milano Fashion Week® Women’s Collection di settembre 2026, Franciacorta sarà dunque 
nuovamente protagonista degli appuntamenti istituzionali e degli eventi di hospitality della manifestazione, 
accogliendo ospiti, buyer, giornalisti internazionali e protagonisti del fashion system con una selezione delle sue 
etichette più rappresentative.

“Quattordici anni di collaborazione con Camera Nazionale della Moda Italiana rappresentano un traguardo 
importante e motivo di grande soddisfazione. Condividiamo una visione fondata sull’eccellenza, sulla ricerca 
e sulla capacità di esprimere al meglio il talento nel mondo”, ha affermato Emanuele Rabotti, Presidente del 
Consorzio Franciacorta. “Franciacorta è molto più di un vino – continua Rabotti – È l’espressione autentica di un 
territorio e di una comunità che, nel tempo, hanno saputo costruire un modello basato su competenza, visione 
e responsabilità. Questo legame profondo con le proprie radici, unito a una costante attenzione alla qualità e 
all’innovazione, permette a Franciacorta di affermarsi sempre più a livello italiano e internazionale”.

A meno di un’ora da Milano, nel cuore della Lombardia, la Franciacorta si estende tra le sponde del Lago d’Iseo e 
le antiche colline moreniche, custodendo un patrimonio di vigneti, borghi storici, natura e cultura. Un territorio 
che ha saputo evolversi mantenendo un equilibrio virtuoso tra tradizione, innovazione e rispetto dell’ambiente.

Il Consorzio Franciacorta è l’organismo che garantisce e controlla il rispetto della disciplina di produzione del Franciacorta, primo vino 
italiano prodotto esclusivamente con il metodo della rifermentazione in bottiglia ad avere ottenuto nel 1995 la Denominazione di Origine 
Controllata e Garantita. Il lavoro del Consorzio si articola in diverse attività: dalla tutela del marchio e del territorio, alla valorizzazione 
del prodotto attraverso un continuo lavoro sul disciplinare e sul regolamento di produzione; dall’informazione al consumatore fino alla 
promozione del Franciacorta quale espressione di un territorio, di un vino e di un metodo di produzione. Fondato il 5 marzo del 1990 ha sede 
a Erbusco, nel cuore della Franciacorta. Il Consorzio è presieduto da Emanuele Rabotti e conta 120 cantine.

CONTATTI PR
Attila&Co
franciacorta@attila.it
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TENCENT VIDEO TORNA A ESSERE LA PIATTAFORMA UFFICIALE DELLA CAMERA 
NAZIONALE DELLA MODA ITALIANA IN CINA PER LA MILANO FASHION WEEK® WOMEN’S 
COLLECTION SPRING/SUMMER 2027.

Milano, 08/09/2026 — Con la crescente popolarità delle dirette streaming e delle dinamiche  dei social media, 
il modello della “sfilata in cloud”, sviluppato congiuntamente da Tencent Video e la Milano Fashion Week®, è 
diventato la nuova normalità nel settore della moda di lusso. Forte dei risultati in termini di comunicazione e 
della propria influenza nel settore, Tencent Video ha recentemente raggiunto un nuovo accordo con la Camera 
Nazionale della Moda Italiana, tornando a essere la piattaforma ufficiale di cooperazione in Cina per la Milano 
Fashion Week® Women’s Collection Spring/Summer 2027.

Dalla prima collaborazione nel febbraio 2020, Tencent Video ha preso parte a diverse settimane della moda 
insieme a Camera Nazionale della Moda Italiana. 

I dati mostrano che ogni collaborazione ha portato a nuovi traguardi e l’accumulo di dati completi ha aumentato 
il valore di riferimento delle analisi.

Grazie all’esperienza di visione delle sfilate integrata e completa sviluppata da Tencent Video e Tencent Fashion, 
gli utenti della piattaforma hanno progressivamente acquisito l’abitudine di seguire le sfilate su Tencent Video. Le 
oltre 20 sfilate dei brand presenti alla Milano Fashion Week® Men’s Collection S/S 2027 hanno attirato più di 11,51 
milioni di spettatori online.

Grazie all’ampia influenza di celebrity e blogger, il traffico generato da Tencent Video può essere collegato ad altri 
ecosistemi social, massimizzando così la portata delle dirette streaming. Alla conclusione della Milano Fashion 
Week® di giugno 2026, le visualizzazioni dei temi #WatchShowsTogetherOnline# e #MissGooseFashionWeek#, 
lanciati da Tencent Fashion su Weibo e Video Account, avevano superato complessivamente i 750 milioni.

Nell’ambito della prossima collaborazione, Tencent Video e la Camera Nazionale della Moda Italiana lavoreranno 
inoltre insieme alla creazione di nuovi fashion IP.

È evidente che, nell’era di Internet, in cui gli utenti possono vivere l’esperenzia della “first row” online, la tradizionale 
Fashion Week è cambiata in modo irreversibile. La Milano Fashion Week®, con la partecipazione di Tencent Video, 
non è più soltanto una sfilata di 10 minuti, ma una vera e propria matrice composta da una serie di contenuti video 
UGC di diversa durata e dotati diforte potere comunicativo.

Allo stesso tempo, dopo anni di sperimentazione e coinvolgimento del mercato, i brand del lusso hanno 
riconosciuto sempre più il ruolo di primo piano e la rapida evoluzione dell’ecosistema digitale cinese. Con 
l’integrazione dei touchpoint e dei canali online e offline, all’interno dell’ecosistema social in cui opera Tencent 
Video, rimane ancora un enorme potenziale di sviluppo per l’esperienza digitale delle sfilate di moda.
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URBAN VISION GROUP RAFFORZA LA PROPRIA PRESENZA ALLA MILANO FASHION 
WEEK® WOMEN’S COLLECTION CON DUE SETTIMANE DI CONTENUTI, TRA IL DUOMO E IL 
FASHION LED CUBE

Per l’edizione dedicata alla Primavera/Estate 2027, Urban Vision Group riconferma il proprio 
ruolo di OOH Streaming Partner di Camera Nazionale della Moda Italiana, portando la moda 
nel cuore di Milano dal 15 al 28 settembre 2026.

Milano, 08/09/2026 — Urban Vision Group conferma il proprio ruolo di OOH Streaming Partner di Camera 
Nazionale della Moda Italiana e della Milano Fashion Week® Women’s Collection – Primavera/Estate 2027.
Dal 15 al 21 settembre 2026, nella settimana che precede l’apertura delle sfilate, l’impianto di Duomo - Palazzo 
Reale ospiterà la campagna ufficiale della Milano Fashion Week®, portando l’attesa per l’evento in una delle piazze 
più iconiche e frequentate della città.
Dal 22 al 28 settembre 2026, la presenza di Urban Vision Group si estende su due impianti in contemporanea: 
il Fashion LED Cube, in Piazza della Croce Rossa, che trasmetterà il live-streaming delle sfilate, e l’impianto di 
Duomo - Palazzo Reale, che promuoverà invece altri contenuti legati alla MFW, entrambi protagonisti del racconto 
dell’evento nel cuore della città, portandolo anche al pubblico cittadino.
Per Urban Vision Group è un’ulteriore conferma di come la tecnologia digitale possa avvicinare la città ai grandi 
eventi che la animano, trasformando la moda in un’esperienza condivisa e accessibile.

Urban Vision Group è una Media Company, che innova la comunicazione urbana attraverso lo sviluppo di progetti d’avanguardia per 
generare community e trasformare le città in luoghi sempre più stimolanti e inclusivi. Combinando media, creatività, tecnologia e dati, 
Urban Vision Group incontra le passioni delle persone creando nuove straordinarie esperienze, pensate per portare valore alla collettività 
e rendere la vita urbana più vibrante e dinamica. Urban Vision Group opera in sinergia attraverso differenti linee di business: Urban Vision 
OOH, azienda leader e pioniera nell’Out of Home, e con un heritage nel fundraising finalizzato al recupero del patrimonio artistico; offre 
soluzioni d’avanguardia nel contesto di comunicazione urbana sempre più integrate e digitalizzate, e ha ampliato il suo raggio d’azione 
anche negli spazi extraurbani operando nel segmento del transit. UV Lab, specializzata in design, progettazione, produzione e realizzazione 
nell’arredo urbano advertising ed eventi speciali. Urban Vision Group promuove un rinascimento urbano sostenibile che, attraverso nuove 
modalità di comunicazione, unisce il fisico al digitale, le città tra loro, le periferie al centro, il presente al futuro, i brand e le persone tra loro. 
In continua espansione, opera in 18 Paesi e conta 4 sedi, di cui due attive in Italia, e in Inghilterra e Spagna. Urban Vision Group ha inoltre 
conseguito la certificazione ISO 14064-1:2018 per   sistema di gestione, monitoraggio e rendicontazione delle proprie emissioni di gas serra, 
e dal 2022 pubblica il Bilancio di Sostenibilità. Nel 2024 ha avviato il percorso ESG e integrato Politiche di Parità di Genere, riconosciute con la 
certificazione PdR UNI 125:2022. È inoltre certificata UNI EN ISO 9001:2015, ed è dotata di Codice Etico e Modello Organizzativo 231. Urban 
Vision Group è inoltre Official Supporter del Giubileo 2025.
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FASHION CHANNEL SINCE 1982 

Milano, 08/09/2026 — Anche per la prossima edizione d della Milano Fashion Week® Primavera/Estate ‘27, 
Fashion Channel sarà Video Channel Partner ufficiale di Camera Nazionale della Moda Italiana, trasmettendo 
integralmente sui propri canali YouTube, tutte le sfilate del calendario ufficiale e dando ancora maggiore visibilità 
ad approfondimenti esclusivi, backstage e interviste ai protagonisti della settimana.  
 
Attraverso la distribuzione globale in near-live dei contenuti video della MFW, anno dopo anno Fashion Channel 
conferma il proprio ruolo di piattaforma di riferimento per la consultazione delle collezioni dei più importanti brand 
internazionali, custodite nella più grande library di contenuti moda al mondo, che comprende otre 52.000 video 
pubblicati e consultabili gratuitamente sul Canale YouTube: www.youtube.com/fashionchannel. 
Ancora una volta Fashion Channel — eccellenza italiana nel panorama internazionale dei fashion media sostiene il 
Made in Italy promuovendo le attività di Camera Nazionale della Moda Italiana e rafforzando il collegamento tra il 
pubblico globale e il sistema moda italiano.  1982–2026  
 
Oltre 40 anni dedicati alla produzione e pubblicazione di contenuti moda  
La storia di Fashion Channel inizia nel 1982 con il lancio di Canale Moda, il primo video magazine europeo 
interamente dedicato alla moda.  
All’inizio degli anni ’90 il brand evolve in Fashion Channel, diventando uno dei principali punti di riferimento 
internazionali nel settore dei fashion media. Dal 1997 l’azienda partecipa alla creazione di tre network satellitari 
dedicati al fashion e al luxury lifestyle, mentre nel 2010 avvia una collaborazione strategica con Google e YouTube, 
accelerando ulteriormente la propria espansione globale.  
Oggi Fashion Channel è tra i canali fashion più seguiti al mondo su YouTube nella categoria Media & Entertainment 
– “Fashion & Style” e, attraverso un network di circa 50 canali digitali, raggiunge:  
•	 circa 5 miliardi di visualizzazioni complessive 
•	 oltre 12 milioni di iscritti 
•	 una media di circa 4 milioni di visualizzazioni giornaliere 
Un ecosistema digitale che ospita la più grande library video fashion online al mondo.  
La più grande library online dedicata alla moda  
Tra sfilate, backstage, interviste, documentari e contenuti esclusivi, l’archivio rappresenta una testimonianza 
unica dell’evoluzione della moda internazionale contemporanea.  
Fashion Channel si distingue inoltre per la produzione di fashion film e contenuti cinematografici innovativi 
attraverso un talent garden composto da giovani creativi e filmmaker impegnati nel tradurre la creatività della moda 
nel linguaggio del cinema, ottenendo selezioni, menzioni e riconoscimenti nei principali festival internazionali 
dedicati ai cortometraggi.  
 
Risorse: www.fashionchannel.it 

http://www.youtube.com/fashionchannel
http://www.fashionchannel.it 
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THE ASAHI SHIMBUN DISTRIBUTES MILANO FASHION WEEK® CONTENT IN JAPAN

Milano, 08/09/2026 - The Asahi Shimbun Company (Katsu TSUNODA, Presidente) distribuirà in Giappone 
contenuti video della Milano Fashion Week® 22-28 settembre 2026, in qualità di Video Channel Partner di Camera 
Nazionale della Moda Italiana (CNMI), dopo il successo riscosso dalle precedenti edizioni della Milano Fashion 
Week®, a partire da luglio e settembre 2020 fino a giugno 2026.

Una pagina web speciale dedicata alla Milano Fashion Week® sarà caricata sulla pagina dedicata alla moda (https://
www.asahi.com/special/fashion/) del sito di notizie The Asahi Shimbun Digital (https://www.asahi.com/).

Su questa pagina, The Asahi Shimbun distribuirà video delle collezioni di ciascun brand. Sono inoltre previste 
interviste ai designer e contenuti aggiuntivi, mentre i giornalisti di moda del quotidiano giapponese pubblicheranno 
articoli sulle collezioni e presenteranno le ultime tendenze.

Informazioni su The Asahi Shimbun

Fondato nel 1879, The Asahi Shimbun è uno dei principali quotidiani giapponesi e nel 2029 festeggerà il 150°anniversario della sua fondazione. 
Con il giornalismo al centro della propria attività, l’azienda mira a evolversi in un’organizzazione mediatica completa che fornisca informazioni 
e servizi in grado di migliorare la vita delle persone.

Combinando i punti di forza e le competenze dei media del proprio gruppo - quotidiani, riviste, televisione, piattaforme digitali e organizzazione 
di eventi - The Asahi Shimbun offre sinergie significative per le strategie di promozione e comunicazione di marketing. La sua capacità di 
raggiungere segmenti di mercato influenti offre soluzioni di marketing efficaci per il raggiungimento di vari obiettivi di comunicazione.

La pagina speciale dedicata alla Milano Fashion Week® sul sito di Asahi Shimbun Digital

Da quando, a partire dall’edizione di luglio 2020, è diventata partner per i contenuti in live streaming, la società Asahi Shimbun ha continuato 
a gestire pagine speciali dedicate alla Milano Fashion Week® sulla sua pagina dedicata alla moda (https://www.asahi.com/special/fashion/).

In occasione della Milano Fashion Week®, che si terrà dal 19 al 23 giugno, 2026 The Asahi Shimbun Digital dedicherà una pagina speciale 
con una vasta copertura fotografica e articoli di commento. Queste pagine, ben progettate e di grande impatto visivo, hanno riscosso un 
grande successo nel settore della moda e tra il pubblico nelle edizioni precedenti. Al termine della Milano Fashion Week®, The Asahi Shimbun 
continuerà a pubblicare articoli di moda e a seguire le ultime tendenze dei marchi e delle collezioni di tutto il mondo.

Link utili

The Asahi Shimbun Fashion Page: https://www.asahi.com/special/fashion/

Milano Fashion Week® Special Page: https://www.asahi.com/special/fashion/?event=mfw2027ss

Milano Fashion Week® Schedule: 22-28 settembre, 2026

La rete Asahi Shimbun

The Asahi Shimbun vanta una tiratura giornaliera di oltre 3 milioni di copie e registra circa 100 milioni di pagine visitate al mese tramite la 
sua piattaforma digitale. La sua rete di cronisti è presente in tutto il Giappone e in tutto il mondo, garantendo una copertura completa di 
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UN VIAGGIO INEDITO NELL’UNIVERSO DI SALVADOR DALÍ ATTRAVERSO IL LINGUAGGIO 
DELLA MODA, TRA SURREALISMO, IDENTITÀ E IMMAGINARIO CONTEMPORANEO

Milano, 08/09/2026 - La stagione espositiva milanese apre a Palazzo Reale con Dalí e la Moda, la grande mostra 
in programma dal 24 settembre 2026 al 31 gennaio 2027, dedicata per la prima volta all’influenza di Salvador Dalí 
sul mondo della moda e al ruolo decisivo che quest’ultima ebbe nella costruzione del suo universo creativo. Un 
progetto espositivo di respiro internazionale che inaugura in occasione della Milano Fashion Week 2026 e riunisce 
capolavori, abiti, fotografie, gioielli, filmati e documenti provenienti dalle più importanti collezioni e istituzioni 
museali del mondo. La mostra è promossa dal Comune di Milano – Cultura, organizzata e prodotta da Palazzo 
Reale, MondoMostre e Civita Mostre e Musei, in collaborazione con la Fundació Gala-Salvador Dalí, con il patrocinio 
del Ministero della Cultura, dell’Ambasciata di Spagna in Italia e della Camera Nazionale della Moda Italiana, con 
la media partnership di Vogue Italia e StreetVox come Official OOH partner. La mostra è realizzata grazie a Enel, 
main partner, Fineco, premium partner, con la sponsorizzazione tecnica di ATM, Bonaveri, VCPC e Novacolor, 
Radio Monte Carlo - Radio Ufficiale e con Vivaticket Official Ticketing Partner. L’esposizione nasce grazie alla 
collaborazione con la Fundació Gala-Salvador Dalí, massima istituzione scientifica dedicata alla tutela, allo studio 
e alla valorizzazione dell’opera dell’artista e creata dallo stesso Dalí, sotto la direzione scientifica di Montse Aguer, 
direttrice dei Musei Dalí, con la curatela di Laura Bartolomé, vicedirettrice Ricerca e Progetti e di Judith Clark, 
storica della moda e professoressa presso la University of the Arts di Londra, e con il contributo delle curatrici 
senior Lucia Moni e Bea Crespo, sempre di Fundació Gala-Salvador Dalí. La mostra riunisce oltre 200 opere e 
documenti – dipinti, disegni, fotografie, abiti, filmati, gioielli e oggetti – la maggior parte dei quali provenienti dalle 
tre più grandi collezioni di opere di Dalí al mondo: la Fundació Gala- Salvador Dalí di Figueres, il Dalí Museum di St. 
Petersburg (Florida) e il Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofía. A questi si aggiungono gli archivi storici delle 
maison Schiaparelli, Chanel, Dior e Rabanne.  A quasi quarant’anni dalla storica mostra Surrealism and Fashion del 
Fashion Institute of Technology di New York, Dalí e la Moda propone una nuova lettura delle relazioni tra surrealismo 
e cultura materiale, restituendo la complessità di un artista che non ha semplicemente influenzato la moda, ma ne 
ha anticipato alcune delle questioni più attuali: la costruzione dell’identità, la spettacolarizzazione dell’immagine, 
il dialogo tra arte e consumo e il potere della creatività di reinventare il reale. La mostra approfondisce anche il 
suo coinvolgimento con il sistema della moda e la sua straordinaria capacità di intuirne e sfruttarne in anticipo le 
dinamiche, dalle vetrine alle campagne pubblicitarie fino alle pagine e alle copertine di Vogue. Più che una mostra 
sulla moda, Dalí e la Moda è un’esplorazione della modernità attraverso lo sguardo di uno dei suoi interpreti più 
radicali. 
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Dalí e la Moda invita il pubblico a scoprire un artista totale, capace di attraversare discipline e confini, e di ridefinire 
continuamente il rapporto tra arte e vita. Un’esposizione che celebra la forza visionaria di Dalí e la sua straordinaria 
attualità nel panorama creativo contemporaneo. 

La mostra è accompagnata da un prestigioso volume a cura di Skira Editore.
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L’industria italiana della moda in cifre
Tessile, pelle, pelletteria, abbigliamento, calzature, gioielli, bigiotteria, cosmesi, occhiali.

2021 2022 2023 2024 2025 2026(#)

Fatturato (mln €) (*) 81.789 98.841 101.312 95.841 92.870 91.384

Variazione % 20,1% 20,8% 2,5% -5,4% -3,1% -1,6%

Export (mln €) 71.910 86.328 88.832 91.142 86.676 84.509

Variazione % 28,0% 20,1% 2,9% 2,6% -4,9% -2,5%

Import (mln €) 37.024 49.044 48.276 46.943 46.662 46.245

Variazione % 17,4% 32,5% -1,6% -2,8% -0,6% -0,9%

Saldo con l'estero (mln €) 34.886 37.284 40.556 44.198 40.014 38.263

Occupazione (migliaia) 560 565 565 554

N. di imprese (migliaia) 59 62 60 59

(*) Fatturato consolidato al netto delle vendite intra-settoriali;  (#) previsione
Fonte: Camera Nazionale della Moda Italiana

IN SINTESI
Dopo un biennio 2024-2025 difficile, l’inizio del 2026, partito 
con dati fortemente negativi sul fatturato, ha sollevato molte 
preoccupazioni. Malgrado l’acutizzarsi della crisi iraniana 
con la chiusura dello stretto di Hormuz, il secondo trimestre 
ha portato ad un contenimento della fase negativa e a 
una stabilizzazione (+0,1% il fatturato rispetto al secondo 
trimestre 2025, con aprile e giugno in buona crescita).

Complessivamente, nei primi 6 mesi del 2026 il fatturato 
dei settori “core” della moda (tessile, abbigliamento pelle 
e calzature) e dei settori collegati (occhialeria, gioielleria, 
bigiotteria e beauty) è calato dell-1,3% rispetto al primo 
semestre 2025. 

L’industria della moda non contribuisce significativamente 
all’inflazione. I prezzi industriali (prezzi di sell-in dei negozi) 
hanno avuto una dinamica inferiore all’1%, con la sola 
eccezione della gioielleria. Anche i prezzi al consumo di 
abbigliamento e calzature sono cresciuti moderatamente, nei 
7 mesi da gennaio a luglio (+1,9%) rispetto allo stesso periodo 
del 2025.

I dati dei primi 7 mesi mostrano una crescita nelle vendite al 
dettaglio di abbigliamento (+1,9%) ma un calo delle calzature 
(-1,0%). Continuano invece a registrare una crescita le vendite 
di cosmetici (+3,7%)

Il commercio mondiale di prodotti tessili e dell’abbigliamento 
ha avuto un andamento erratico che riflette il clima di 

incertezza, e l’oscillazione dei prezzi internazionali. La 
performance della moda italiana resta debole. Nei settori 
“core” l’’export è diminuito del 2,3% rispetto allo stesso 
periodo del 2025. I settori collegati hanno subito un calo più 
marcato (-7,0%), anche a causa del crollo delle esportazioni 
di gioielleria verso gli Emirati coinvolti direttamente nelle 
tensioni belliche. 

Le importazioni sono diminuite nei settori “core” (-5,0%), un 
dato che conferma la persistente debolezza del mercato 
interno. Sono invece in forte ripresa nei settori “collegati” 
(+15,1%).

Il saldo commerciale complessivo (moda e settori collegati) 
nei primi cinque mesi del 2026 è stato positivo per circa 16,3 
miliardi di euro, in calo di 1,1 miliardi rispetto allo stesso 
periodo del 2025. 

E’ evidente che i risultati dell’anno 2026 saranno fortemente 
condizionati da fattori imprevedibili di natura geopolitica 
che influenzano i prezzi internazionali dei prodotti energetici 
e di conseguenza l’inflazione e le politiche delle banche 
centrali. Allo stato attuale, considerando le dinamiche 
macroeconomiche e quelle interne del settore, la previsione 
per l’anno 2026 è di un leggero calo del fatturato, tra l’1.5% e il 
2% rispetto al 2025.
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FATTURATO E PREZZI

Il 2026 è iniziato con lo stesso tono negativo del 2025. Il secondo trimestre ha invece 
registrato un cambio di passo, ma è ancora presto per parlare di vera ripresa.

Il biennio 2024 - 2025 è stato un anno molto difficile per il 
settore, con il fatturato cresciuto in appena 4 mesi su 24, e un 
calo complessivo dell’8%, rispetto al 2023. 

Il 2026 si è avviato con uno stesso tono negativo (-8.5% a 
gennaio il fatturato rispetto a gennaio 2025), ma marzo ha 
segnato un primo miglioramento, tornando positivo (+1,5%) 
grazie soprattutto ai settori “core” (+2,1%), con i settori 
“collegati” ancora leggermente negativi (-0,5%). 

Malgrado l’acutizzarsi della crisi iraniana con la chiusura 
dello stretto di Hormuz, il secondo trimestre ha segnato un 
positivo cambio di passo, più una stabilizzazione con ancora 
incertezze che una ripresa. Il fatturato è aumentato ad aprile 
(+2,1%) e giugno (+1,9%), ma con maggio ancora in negativo. 
La media dei 3 mesi è stata di +0.1% rispetto allo stesso 
trimestre del 2025. I settori “core” hanno subito ancora un 
leggero calo (-0,3%, dopo -1,8% nel primo trimestre) ma i 
settori “collegati” hanno un segno positivo (+1,3%). 

Ne primo semestre 2026 il fatturato per l’insieme della moda 
e dei settori collegati è calato del -1,3% rispetto al primo 
semestre 2025. La moda ha registrato un calo leggermente 
inferiore (-1.1%) a quello dei settori collegati (-1,9%).

I dati dei primi 7 mesi mostrano una crescita nelle vendite al 
dettaglio di abbigliamento (+1,9%) ma un calo delle calzature 
(-1,0%). Continuano invece a registrare una crescita le vendite 

di cosmetici (+3,7%).

L’industria della moda non contribuisce significativamente 
all’inflazione. Nei primi sei mesi del 2026 i prezzi industriali 
(prezzi di sell-in dei negozi) hanno registrato variazioni 
comprese tra -0,2% e +0,3%. Ben al di sotto della media dei 
prezzi manifatturieri che hanno oscillato tra il 3% e il 6% 
nei 6 mesi. Fa eccezione la gioielleria, che ha accelerato 
ulteriormente: +23,8% in media nel semestre, più del doppio 
del ritmo già sostenuto del 2025, complice la corsa del 
prezzo dell’oro.  Anche i prezzi al consumo di abbigliamento e 
calzature hanno registrato una crescita moderata nella prima 
parte del 2026, aumentando nei 7 mesi da gennaio a luglio 
dell’1,9% rispetto allo stesso periodo del 2025.

I dati sul clima di fiducia dei consumatori riguardo allo stato 
dell’economia hanno registrato un crollo marcato tra marzo e 
aprile in seguito all’avvio della crisi bellica iraniana.

Da maggio il clima di fiducia ha imboccato un percorso di 
graduale recupero, proseguito per quattro mesi consecutivi 
fino ad agosto, pur restando al di sotto dei livelli di inizio anno. 
Anche la fiducia delle imprese manifatturiere, dopo il minimo 
di aprile, è tornata a migliorare, per tre mesi consecutivi tra 
maggio e luglio, confermando un quadro di stabilizzazione.

Industria italiana della moda
Fatturato trimestrale
Var. % su stesso trim. dell’anno precedente. Trimestre 1 2022 -  Timestre 2 2026
Fonte: elab CNMI su dati ISTAT
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COMMERCIO CON L’ESTERO

L’export della moda italiana è rimasto in flessione anche nei primi cinque mesi del 
2026. Il commercio mondiale di prodotti tessili e abbigliamento è rimasto instabile 
fino a giugno.

I dati dell’ITC (l’International Trade Center, Agenzia congiunta 
del WTO e dell’ONU) sul commercio mondiale di prodotti 
tessili e dell’abbigliamento mostrano nel primo semestre 
un andamento erratico, che riflette il clima di incertezza e 
l’oscillazione dei prezzi internazionali.  La media semestrale 
resta però in moderata crescita (+1,3%) rispetto al primo 
semestre del 2025. Le ultime stime per giugno mostrano 
una accelerazione (+3,8%), che tuttavia è difficile considerare 
come l’inizio di una tendenza positiva.  

I dati disponibili sul commercio estero della moda italiana 
sono aggiornati a maggio 2026 e confermano che la 
performance dell’export della moda italiana resta debole. 

Nei settori “core” (tessile abbigliamento pelle, pelletteria e 
calzature) l’export è diminuito del -2,3% rispetto allo stesso 
periodo del 2025.  I flussi verso la Francia restano in crescita 
(+3,7%), così come quelli verso la Spagna (+4,5%) e Hong 
Kong (+6,8%); risultano invece in calo gli Stati Uniti (-2,8%) e 
la Germania (-4,2%), mentre prosegue la debolezza verso il 
Giappone (-9,6%) e il Regno Unito (-8,8%).

I settori collegati (occhialeria, gioielleria, bigiotteria e beauty) 
hanno subito un calo più marcato (-7,0%), anche a causa 
del crollo delle esportazioni di gioielleria verso gli Emirati 
(-27,4%). 

Le importazioni nei settori “core” sono diminuite (-5,0%), un 
dato che conferma la persistente debolezza del mercato 
interno; il calo più significativo riguarda la Cina, primo 
fornitore, con una flessione dell’8,1%. Sono invece in forte 
ripresa nei settori “collegati” (+15,1%).

Resta difficile valutare le cause della forte oscillazione dei 
movimenti di merci da e verso la Svizzera, che in questi mesi 
hanno avuto un forte rimbalzo dopo l’altrettanto forte caduta 
del 2025.

Il saldo commerciale complessivo (moda e settori collegati) 
nei primi cinque mesi del 2026 è stato positivo per circa 
16,3 miliardi di euro, in calo di 1,1 miliardi rispetto allo 
stesso periodo del 2025. Il peggioramento è interamente 
riconducibile ai settori collegati, il cui saldo si riduce di 1,4 
miliardi, mentre il saldo dei settori “core” migliora leggermente 
(+226 milioni).

Interscambio commerciale 
Gennaio-maggio 2026

Moda + settori collegati MONDO Extra-Ue

Esportazioni 35.595 -4% 12.217 -7%

Importazioni 19.596 -1% 7.596 -4%

Esportazioni: primi 10 mercati 
Gennaio-maggio 2026

Industria delle moda Settori collegati

Paese mln € var.% Paese mln € var.%

Francia 3.795 3,7% Stati Uniti 1.361 -1,4%

Stati Uniti 2.293 -2,8% Francia 1.223 18,8%

Germania 2.263 -4,2% Svizzera 1.130 47,2%

Spagna 1.370 4,5% Germania 652 0,7%

Cina 1.365 0,8% Emirati 602 -27,4%

Svizzera 904 -0,5% Spagna 517 2,4%

Hong Kong 855 6,8% Hong Kong 454 26,5%

Regno Unito 819 -8,8% Regno Unito 405 -4,0%

Polonia 803 0,7% Paesi Bassi 369 16,8%

Giappone 786 -9,6% Irlanda 333 35,2%

Mondo 24.563 -2,3% Mondo 11.033 -7,0%

Extra UE 12.217 -5,0% Extra UE 6.651 -15,5%

Importazioni: primi 5 fornitori 
Gennaio-maggio 2026

Industria delle moda Settori collegati

Paese mln € var.% Paese mln € var.%

Cina 2.448 -8,1% Francia 822 -1,9%

Spagna 1.500 2,0% Cina 456 -4,1%

Francia 1.456 1,4% Spagna 327 37,7%

Germania 1.147 8,9% Germania 299 31,5%

Paesi Bassi 975 -1,3% Svizzera 268 78,7%

Mondo 15.277 -5,0% Mondo 4.046 15,1%

Extra UE 7.596 -8,5% Extra UE 1.806 25,0%

Fonte: elaborazioni su dati ISTAT

Settori collegati: occhialeria, gioielleria, bigiotteria, cosmesi
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Lo scenario macroeconomico
A metà 2026, gli elementi di incertezza del  quadro 
macroeconomico che erano presenti nei primi mesi dell’anno 
non sono cambiati e la crisi iraniana è tuttora del tutto 
irrisolta. 

La maggior parte delle previsioni pubblicate dopo l’inizio 
del conflitto iraniano prevede nel 2026 una crescita del PIL 
per l’Italia compresa tra lo 0,4% e lo 0,7%, per l’Eurozona tra 
l’1,0% e l’1,3% (European Commission Autumn 2025 Forecast; 
Conference Board; Goldman Sachs Euro Area Outlook, 5 
gennaio 2026), per gli USA poco superiore al 2% e intorno al 
4% per la Cina.

Per l’Eurozona i consumi sono attesi crescere di circa l’1,5% 
(Goldman Sachs), un ritmo frenato dall’inflazione, le cui 
previsioni 2026 sono state recentemente riviste al rialzo al 
3,0% (European Commission Spring 2026 Forecast), che 
contribuisce ad erodere il potere d’acquisto.

Preoccupano inoltre il già citato effetto sulla fiducia 
dei consumatori, che spinge a ritardare gli acquisti non 
necessari, e la possibilità di aumenti dei tassi di interesse 
che peserebbero sui mutui per l’acquisto della casa, con un 
impatto maggiore sulla generazione dei 30-50 anni. Vale la 
pena ricordare che l’atteggiamento attendista delle banche 
centrali che hanno limitato al minimo i rialzi dei tassi di 
interesse – o li hanno evitati come ha fatto finora la Federal 
Reserve americana - potrebbero cambiare se le spinte 
inflazionistiche provenienti dai prezzi dell’energia non si 
affievoliranno.

Sul piano delle politiche fiscali, di protezione e di incentivo, 
i dati di Global Trade Alert mostrano che molti paesi hanno 
attivato misure di riduzione dei carichi fiscali, sussidi e azioni 
per la stabilizzazione dei prezzi.

La moda italiana nel 2026
I molteplici fattori di incertezza rendono la previsione per 
il 2026 particolarmente complessa.  E richiede un attento 
bilanciamento tra fattori esteri e dinamiche interne al sistema 
moda.

Il modello di previsione integra le determinanti 
macroeconomiche della previsione che prese singolarmente, 
suggerirebbero, in un contesto di maggiore stabilità, un seppur 
debole miglioramento nel secondo semestre (nell’ipotesi di 
politiche monetarie e fiscali neutrali), con un segno positivo 
per la moda italiana, e una previsione che si collocherebbe 
tra +0,5% e +1%, sostenuta dall’inflazione e frenata da una 
domanda internazionale più stabile, ma ancora debole. 

I dati più recenti confermano la debolezza della domanda: 
le vendite al dettaglio cinesi sono cresciute di appena l’1,3% 
nel primo semestre 2026 (China-Briefing, 31 luglio 2026), e il 
monitor KPMG sull’economia cinese (terzo trimestre 2026) 
segnala un import di abbigliamento e prodotti di lusso ancora 
fiacco.

 Tuttavia, le componenti interne al settore dipendenti da trend 
di medio periodo, che includono il progressivo spostamento 
dei consumatori su altre categorie di beni e le difficoltà del 
settore del lusso, qui torna ancora più marcato il problema 
Cina spostano in senso negativo il punto centrale della 
previsione, e fanno prevedere un calo compreso tra -1.5% e 
-2%.

LE PREVISIONI




